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TACK!

Vi vill rikta ett stort tack till alla som har varit med och bidragit med underlag och information till den
har rapporten. Vi vill rikta ett sarskilt tack till LRF genom Anders Rasberg och Skogsstyrelsen genom
Carl-Olof Thulin som har utgjort referensgrupp for arbetet och som ansvarar foér den mycket viktiga
naringslivskomponenten inom Biosfarsprogrammet. Vi vill ocksa rikta ett sarskilt tack till Lena
Claeson och Simon Jonegard som har forsett oss med information och data fran kommunen samt
gett feedback och inspiration under arbetets gang. Vidare vill vi tacka alla de féretag och
naringslivsrepresentanter som har tagit sig tid och berattat om sin verksamhet och om deras tankar
kring utvecklingen av naringslivet inom OVB.

Det gors ett fantastiskt arbete bland alla dessa foretag och individer och det finns ett stort
ansvarstagande for de varden som OVB har och arbetet sker i stor utstrickning linje med den vision
som OVB har antagit:

Vi ar alla en del av biosfdren!

Darfor samverkar vi i Ostra Vitterbranterna for att bevara, utveckla och stodja lokalsamhillets
livskraft, natur och kulturarv samt kunskap och praktik — fér oss och eftervarlden!

Vi vill tacka for att vi har fatt mojlighet att bidra i arbetet och hoppas att denna rapport kan ge
inspiration och energi for att utveckla naringslivet och ta vara pa den potential som finns.

Lycka till!

Thomas Hellstrém, Christian Sandberg och Markus Davelid
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SAMMANFATTNING

e Naringslivet i OVB utgdrs av ca 1500-2000 aktiva féretag som tillsammans sysselsatter ca 11 000
personer

e Den tydligaste synergierna till Biosfarsprogrammet finns inom beséksnaringen och de gréna
naringarna. Dessa naringar bidrar ocksa till att bevara och utveckla landskapet och omradets
unika karaktar genom bland annat 6ppna landskap.

e Omradet har mer dn 700 000 besOkare per ar och besdksnaringen omsatter ca 400-500 miljoner
kronor per ar. Besoksnaringen sysselsatter i primarledet 400-500 personer.

e Det finns en potential att utveckla besdksnaringen med minst 50% och uppna en omsattning pa
ca 600-750 miljoner kronor. For att detta skall bli verklighet kravs det en tydlig profilering och
strategi dar omradets kvaliteter star i fokus och foradlas.

e De grona naringarna omsatter ca 300-350 miljoner kronor per ar varav skogen i primarledet ca
100 miljoner kronor och lantbruket inkl. fruktodling i primarledet ca. 200-250 miljoner kronor.
Tillsammans sysselsatter det grona naringarna ca 500 personer.

e Sammantaget borde det vara mojligt att fordubbla omsattningen fran lokalproduktion och
foradling som séljs i handel och pa restauranger i ndromradet. NIRAS bedomer att det skulle ge
en forséaljning pa ytterligare 50-70 miljoner kronor och bidra till 50-70 nya jobb.

For att ta vara pa potentialen bor Féreningen OVB arbeta aktivt med néringslivsutveckling genom att:

e samla aktorer inom naringslivet och kommun och tillsammans utveckla en langsiktig strategi for
att ta tillvara den potential som finns och skapa ett dgarskap fér omradets utveckling.

e utveckla en tydlig och stark profil dar omradets varden och karaktar kommuniceras och ligger till
grund for att utveckla naringslivet och destinationen.

e bygga vidare pa den etablerade infrastruktur som finns for beséksnaringen genom framst Gréanna
och Visingso.

e Oka attraktionskraften i omradet genom att stimulera till ett bredare och féradlat utbud av
aktiviteter (naturturism, fiske, cykling mm) och en 6kad tillganglighet genom 6ppettider, service
och infrastruktur (information, sociala medier, mm).

e framja utveckling av lokalproducerade livsmedel for den regionala marknaden i samarbete med
etablerade aktorer och entreprenérer — ”"draglok”

e framja utvecklingen av den gréna sektorn (mjolk, kétt, lamm och frukt) fér att bevara och
utveckla omradets landskapsvarden och samtidigt bidra till 6kad sysselsattning

e framja samarbetet mellan producenter av lokala produkter och beséksnaringen for att pa detta
satt starka omradets profil och identitet.

e Framja en bred naringslivsférankring dar verksamheter inom omradet far maojlighet att bidra och
eventuellt dra fordel av att vara en del av ett Biosfarsomrade. Viktiga aktorer ar tex Kabe och
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Oggestorp Caravan med intressen i besdksnaringen och Huskvarna AB med intressen i skogen
och tradgardsnaringen.

e framja kunskap om OVB och kunskapsspridning genom samarbeten med skolor och hégskolor,
samt framja studier och utveckling av entreprendrskap i omradet.

e arbeta tillsammans med invanarna i OVB fér att sprida kunskap om biosfiarsomradet och
programmet och bygga vidare pa och utveckla den kraft som finns bland invanare som trivs och
uppskattar sin hembygd.

e belysa intressekonflikter mellan olika nyttor och verka for att verksamheter och exploatering som
kan hota Biosfarsomradets fundamentala varden kritiskt granskas. Varden och sysselsattning
inom tex besdksnaringen och de gréna naringarna skall vagas mot for- och nackdelar med tex en
omfattande exploatering av vindkraft eller en omfattande gruvdrift.
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BAKGRUND OCH UPPDRAG

I slutet pa 1990-talet startades Ostra Vatterbrantsprojektet med syftet att samla de aktérer som pa
olika satt har intresse av landskapets resurser och varden. Initiativet till projektet kom fran de lokala
intressegrupper och myndigheter som verkar inom omradet; LRF, Sédra, Gréanna Skogsgrupp,
Varldsnaturfonden WWF, Jonkopings kommun, Skogsstyrelsen och Lansstyrelsen i Jonképings lan. En
tio ar Iang process har lett fram till att aktorer som tidigare gjorde olika ansprak pa landskapet nu
arbetar tillsammans for att finna ett mer hallbart nyttjande.

Ostra vatterbranterna fick status som Biosfaromrade 2012 baserat pa att Ostra Vitterbranterna dr en
unik del av Sverige och norra Europa. Har samspelar natur- och kulturvirden med féretag och
samhillen som ger en levande landsbygd. Féreningen Ostra Vatterbranterna har antagit en vision
och en verksamhetsidé enligt féljande:

Vision

Vi ar alla en del av biosfaren! - Darfér samverkar vi i Ostra Vatterbranterna for att bevara, utveckla
och stodja lokalsamhallets livskraft, natur- och kulturarv samt kunskap och praktik — fér oss och
eftervarlden!

Verksamhetsidé

Biosfaromradet Ostra Vitterbranterna ska langsiktigt stridva mot att stindigt utvecklas som ett lokalt
och internationellt modellomrade for hallbar utveckling och att vara en forebild fér bred samverkan
mellan olika intressegrupper. Detta gors genom att:

e Bevara och utveckla omradets unika viarden och férmedla landskapets identitet bland
naringsidkare, boende och besdkare.

e Stddja forskning och praktik samt utgdra en brygga mellan vetenskapliga ron och lokal
kunskap samt dess tillampning.

e De tre dimensionerna i hallbar utveckling — den ekologiska, socio-kulturella och ekonomiska
— ges praktisk tillampning och férankras genom olika projekt.

e Arbetet bedrivs lokalt pa ett satt som bidrar till I6sningar pa globala utmaningar.

e Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna fungerar som en métesplats mellan forskare och
praktiker saval som mellan myndigheter, ideella organisationer, foretag och enskilda
manniskor.

e De tre funktionerna utveckla, bevara och stodja genomsyrar verksamheten och
forskningsresultat om hallbar landskapsforvaltning produceras och tillimpas.

For att utveckla verksamheten har Féreningen Ostra Vatterbranterna ansdkt om medel frén
Lansstyrelsen och fran Regionen for att utveckla ett ”Biosfarprogram”. Biosfarprogrammet kommer
att inkludera ekologiska, sociala och ekonomiska dimensioner. Som en del av den ekonomiska
dimensionen vill man bland annat arbeta med utvecklingen av naringslivet.
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| ansdkan for utvecklingen av ett biosfarsprogram talar man om féljande utgangspunkter for att

framja hallbar ekonomisk utveckling:

Livsmiljo och attraktivitet

Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna ar — ur regionalt och dven nationellt perspektiv ett
unikt och vardefullt omrade och attraktivt for t.ex. kultur- och naturturism samt rekreation.

Kommunikationer — men ocksa annan infrastruktur

Ostra Vatterbranterna har pd grund av sitt centrala lage och narheten till Vattern i alla tider
varit ett omrade av strategisk betydelse for Sveriges kommunikationer.

Detta projekt kommer att kunna bistd med en balanserad och forankrad bild av landskapets
olika intressen och kvaliteter.

Naringsliv samt Arbetsmarknad och kompetensférsoérjning —

Genom biosfaromradet ska lokalsamhallet och verksamheter som bygger pa landskapets
kvaliteter stodjas for att gynna majligheterna till en [dnsam och langsiktigt hallbar utveckling.
Ett strukturerat och samlat arbete kring naringslivsutveckling har inte skett inom
biosfaromradet.

| OVB borjar nu néringslivsféreningar och féretagare se att biosfiromradet kan vara en
draghjalp i t.ex. marknadsforing och samverkan.

Genom projektet kan kopplingarna mellan t.ex. produktion och konsumtion, stad och land,
landskap och mat m.m. tydliggoras.

Idéer kring en biosfarmarkning av produkter fran biosfaromraden finns.

Det oOvergripande malet &r att stodja och vidareutveckla ett dynamiskt, hallbart och levande

naringsliv inom biosfarsomradet och att utveckla den potential som finns genom de natur- och

kulturvdrden som omradet innehar. Genom utveckling av nya féretag och foradling av befintliga

foretag kan omradet utvecklas till ett annu starkare varumarke.

Syftet med den har studien &r att bidra till framtagandet av Biosfarprogrammet med fokus pa
naringslivsutvecklingen i Ostra Vitterbranterna. Detta innebdr att framh&va potentialen inom

naringslivet samt att lyfta fram initiativ och méjligheter for att framja naringslivet i omradet.

Uppdraget inkluderar foljande:

En Oversiktlig inventering av naringslivet i biosfarsomradet.
En beskrivning av marknadspotentialen driven av lokala, nationella och internationella
besokare.

Ta fram forslag till initiativ och klustersamverkan foér att utnyttja potentialen och framja
naringslivsutveckling.

Uppdraget har genomférts genom att ta del av befintliga data, informations- och statistikinsamling

samt genom besok och dialog med ett antal aktorer i biosfaromradet.
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OSTRA VATTERBRANTERNA

Ostra Vatterbranterna (OVB) &r ett ca 40 km l&ngt och ca 100 000 ha (inkl. del av Vittern) stort
omrade Oster om Viéttern i Jonkopings kommun (Jonkopings kommun ar 156 000 ha). Omradet
stracker sig frdn Tenhult i sdder till lansgransen mot Ostergdtland i norr. Inom omradet ligger
tatorter som Grdnna, Huskvarna, Tenhult, Lekeryd, Svarttorp, Kaxholmen, Skirstad, Olmstad,
Orserum och Adelév (Adeldv &r en del av Trands kommun).

Karta 6ver Ostra Vatterbranterna

Kontrasterna mellan djupa sjoar, naturbetesmarker och stora topografiska skillnader gor att omradet
har hoga biologiska, kulturhistoriska och estetiska vdarden. Omradet har manga plastser med
storslagna utsikter over Vattern bara ett stenkast fran ett smaskaligt kulturlandskap.

Lokalklimat och topografin bidrar till variationen och vardena i landskapet. Omradet inkluderar inte
mindre dn 4 odlingszoner. Vattersdankans stora och dramatiska hojdskillnader samt Vattern ger
omradet ndrmast Vattern ett gynnsamt klimat. Men nagon mil 6sterut ar det ett helt annat landskap
som paminner om férutsattningarna 100 mil norrut. Har finner man istdllet manga fina
sprickdalssjoar med klart vatten.

Omradet kdnnetecknas av smaskalighet och inkluderar mer dn 1000 fastigheter. Odlingslandskapet i
OVB har stora natur- och kulturvarden. Har finns bland annat ett stort inslag av hdvdade dngs- och
hagmarker med manga hamlade trad.
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Flera av sluttningarna mot Vattern ar avsatta som naturreservat som t.ex. Vista Kulle, Vastana och
Huskvarnabergen. Inom OVB finns ett 20-tal naturreservat och ett liknande antal NATURA 2000
omraden. Vid forkastningsbranten ar hojdskillnaderna mycket stora. Mellan Vatterns strand och det
hogsta hojdpartiet skiljer det hela 255 m. Nedanfor forkastningsbranten finns en hylla, som ar som
bredast vid Granna. Har finns, liksom i Skarstaddalen, Jonképings kommuns basta jordbruksmarker.

Inom OVB bedrivs ett intensivt naturvdrdsarbete. Totalt har nira 1 400 nyckelbiotoper och
naturvardesobjekt registrerats i skogen och i odlingslandskapet, totalt 2 270 hektar. Inom omradet
har fler an 230 rodlistade arter patraffats. Det finns ett antal riksintressen, dven dessa klassade
utifran att de har unika och sarskilt skyddsvarda natur-, kultur och landskapsforhallanden.

Ostra Vitterbranterna dr 1 av 5 biosfiarsomraden i Sverige och 1 av ca 600 i virlden som har blivit
klassat av Unesco som Biosfaromrade for att det inkluderar sarskilt skyddsvard natur och landskap
samt for den samverkan som finns mellan olika aktérer inom omradet.

Inom OVB bor det ca 40 000 invanare (Jénképings kommun har ca 130 000 invanare). Mer dn hilften
av invanarna bor i Huskvarna ( ca 23000 invanare) som ocksa ar den storsta tatorten. Andra tatorter
inkluderar bl.a. Tenhult, Lekeryd, Svarttorp, Kaxholmen, Skirstad, Olmstad, Grinna, Orserum och
Adelov. Befolkningen i omradet har bara O6kat marginellt under de senaste 5 aren. Jonkopings
kommun ddremot har en befolkningsékning pa ca 1000 invanare per ar.

Tabell 1: Befolkning i OVB

Kommundel 2008 2009 2010 2011 2012
Huskvarna 22161 22 365 22 558 22677 22 800
Granna 3943 3992 4007 4039 4040
Visingsd 741 731 738 736 746
Skarstad-

g 4682 4743 4755 4775 4818
Olmstad

Lekeryd 2719 2747 2798 2818 2805
Tenhult 4870 4889 4891 4905 4963
Totalt OVB " 39116 39467 39747 39950 40172

Kéilla: J6nképings kommun

Bruttoregionalprodukt (BRP) dr den regionala motsvarigheten till bruttonationalprodukt (BNP). Det
motsvarar vardet av all produktion av varor och tjanster i en region. For Jonkdpings kommun ar BRP
338 000 sek/invanare, for Trands kommun ar den 288 00 sek/invanare och fér Jonkopings lan ar den
288 000 sek/invanare och for Sverige 359 000 sek/invanare (Kalla SCB 2010). Om man utgar fran
genomsnittet fér Jonkdpings kommun s har OVB en BRP pd ca 12-13 miljarder kronor.
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NARINGSLIVET | OSTRA VATTERBRANTERNA

INLEDNING

Ostra Vitterbranterna och Jénkdpings kommun kdnnetecknas av ett diversifierat naringsliv. Som
dvriga Sméaland ar flertalet foretag relativt sma eller enmansbolag. Naringslivet i OVB har en profil
som kdnnetecknas av foretag inom den grona sektorn, inom beséksnaringen och konfektyrindustrin.
Men omradet rymmer ocksa stora borsnoterade bolag som Huskvarna och Kabe Husvagnar. Ser man
till antalet anstdllda &r det tillverkningsindustrin, vard och omsorg, utbildning, handel samt
byggforetag som ar de storsta sektorerna.

Naringslivet, sysselsattningen och forvirvsinkomster i OVB ar till stora delar integrerade med 6vriga
delar av Jonkopings kommun och inte minst tatorten Jonkoping som enskilt erbjuder flest
arbetstillfallen i kommunen.

| foljande avsnitt kommer en oOversikt att ges av naringslivet i Jonkopings kommun for att sedan
beskriva naringslivet i OVB mer i detalj. Sarskild vikt ldggs vid besdksnidringen och de gréna
naringarna da dessa beddms ha stor potential till utveckling genom Biosfarsprogrammet. Statistiken
ar hamtad fran SCB och fran Jonkopings kommun.

NARINGSLIVET | JONKOPINGS KOMMUN

Ostra Vatterbranterna ar till stérsta delen en del av Jonkdpings kommun. Jénkdpings kommun &r den
10:e storsta kommunen i Sverige och bade kommunen och néringslivet kdnnetecknas av tillvaxt.
Kommunen vaxer med ca 1 000 invanare per ar och ar idag ocksa en stor studentstad med fler dn
12 000 studenter med den internationella handelshogskolan som en viktig institution for
utvecklingen i kommunen.

Stora koncerner som Husqgvarna AB och Saab har omfattande verksamheter i kommunen, saval som
IKEA, Flakt Woods, SVP Worldwide, Arla Foods, Telia och Kabe. De sma och medelstora féretagen ar
manga, eftersom entreprendrskapet ar utpréglat i kommunen och regionen. Naringslivet bestar av
manga underleverantdrer men har dven en tyngpunkt mot handel, logistik och méassor. Jénkdping ar
efter Stockholm och Goéteborg Sveriges storsta masstad med mellan 200 000 — 300 000 bestkare och
5500 utstéllare varje ar.

| Jonkopings kommun finns det ca 12 000 arbetsstallen varav halften ar egenforetagare. | kommunen
finns det ca 5 000 aktiebolag. Totalt fanns det ca 68 000 anstallda (2011).
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NARINGSLIVET | TRANAS KOMMUN

Genom Adeldv ligger ocksa en del av OVB inom Trands kommun. Trands har ca 19 000 invanare i
kommunen varav ca 14 000 i tatorten Trands. Ser man till sysselsattningen i Tranas kommun sa finns
det flesta inom tillverkning (ca 25%), vard och omsorg (ca 15%) samt inom handel (ca 12%). Jordbruk,
skogsbruk samt hotell och konferens star for ca 5-6% av sysselsattningen.

Tranas har ett differentierat naringsliv, med starka traditioner inom mobelindustrin med féretag som
EFG-koncernen, Carpenter Sweden AB, Mitab Produktion AB och Tran&s Skolmdbler AB. Aven
plastindustrin ar relativt stark med foretag som AB Euroform och Sonoform AB. Stérre foretag
utanfér mobel- och plastindustrin inkluderar Pastejkoket AB, GGP Sweden AB (fére detta Stiga AB)
och IVT industrier AB (Varmepumpar). Tranas har varit kdnt for sin skinn- och palsindustri men denna
naring ar idag relativt liten.

Tranas kommun driver ett aktivt naringslivsarbete genom bland annat det kommunala
naringslivsbolaget Tranas United AB. Man har ocksa en satsning pa att utveckla Sommenbygden till
en ledande destination. Pa hemsidan www.sommenbygd.se marknadsfér man omradet och erbjuder
en mangd aktiviteter och upplevelser. Denna portal kan vara en intressant forebild for att
marknadsfora dstravatterbranterna.

NARINGSLIVET | OVB

| OVB finns det ca 3 000 registrerade naringsidkare (Se tabell 2 nedan). Till detta kommer kommunal
verksamhet som vard och skola som ar en betydande arbetsgivare. Det bor noteras att foretagen i
den lagsta omsattningsklassen (681 foretag) inte kan anses vara aktiva och att det finns en osakerhet
kring aktivitetsgraden ocksa bland foretag som presenteras i den nast lagsta omsattningsklassen. |
andra dndan av skalan finns ett antal foretag (ex SKF Sverige AB, OK Detaljhandel AB, Praktikertjanst
AB, Trafikverket, Statoil Fuel & Retail Sverige AB, och Systembolaget AB) i de dversta omsattnings-
klasserna med etableringar pa ett antal orter utanfér det undersékta omradet dar endast en liten del
av omséattningen harror fran omradet Ostra Vitterbranterna.

Inom OVB finns det ca 1 000 féretag med en omsattning som dverstiger 500 000 SEK. Sammantaget
innebdr det att det troligen finns ca 1 500-2 000 aktiva foretag i omradet. Exakta slutsatser om den
totala omsattningen i individuella féretag eller i omradet i stort kan inte goras eftersom dessa
omsattningsuppgifter endast kan anges i intervall.
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Tabell 2: Antal foretag per omsittningsklass i OVB
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Kdlla: SCB dskadliggér férdelningen av dessa bolag i 13 omsdttningsklasser.

ANTAL SYSSELSATTA PER SEKTOR | OVB

Totalt finns det ca 11 300 sysselsatta inom OVB (se tabell 3 nedan). Det stora flertalet av foretagen ar
enmansféretag och enbart ca 300 féretag har fler an 3 anstallda. Ser man till det totala antalet som
bor inom OVB s ar det ca 2 500 som pendlar till Jénképing for att arbeta och ca 850 pendlar in till
OVB for arbete. Huskvarna dr den dominerande arbetsorten med ca 7 000 arbetstillfillen. Ca 4 000
arbetstillfillen finns i 6vriga delar av OVB.

Tabell 3: Antal sysselsatta i OVB per sektor

Sektor Visingsd  Granna Skarstad - ( Lekeryd Tenhult Huskvarna Totalt

Jordbruk, skogsbruk och fiske 33" 83’ 123 96 54 67 456
Tillverkning och utvinning " 168 138" 8 645 2448 3407
Energi och miljo 5 i 0 0 64 14 83
Byggverksamhet 13 i 77 i 103 i 70 97 367 727
Handel 12' 154' 114' 51 211 401 943
Transport 377 103 37" 37 23 270 507
Hotell och restauranger 30 132 i 31 0 21 122 336
Information och kommunikation 13 7 i 4 0 304 328
Kreditinstitut och férsdkringsbolag 7 0 0 0 39 46
Fastighetsverksamhet 4 13 0 0 0 55 72
Foretagstjanster 14 i 48 i 16 i 15 26 324 443
Civila myndigheter och férsvaret 0 0 0 0 48 48
Utbildning 377 1837 160 22 212 984 1598
Vard och omsorg 131 r 160 i 86 i 36 118 1141 1672
Personliga och kulturella tjanster r 71 i 89 i 23 43 235 461
Uppgift om ndringsgren saknas 5 i 15 i 28 i 4 7 34 93
Samtliga 3200 1236 937" 379 1529 6870 11271

Kdlla: Statistik fran SCB 2011 presenterad pG www.jonkping.se
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DE FEM STORSTA SEKTORERNA | OVB

De sektorer som sysselsatter flest inom OVB ér tillverkningsindustri, vard och omsorg, utbildning,
handel och byggverksamhet. Tillsammans svarar de for mer dn 8 000 av de sysselsatta i omradet.

TILLVERKNINGSINDUSTRI

Tillverkningsindustrin sysselsitter ca 3 400 personer inom OVB. Dominerande féretag ar Huskvarna
AB och Kabe AB med dotterbolag. Det finns ocksa ett kluster med ett 20-tal metallbearbetande
foretag eg. Tenhults Pressgjuteri AB, Lalmek Verkstad AB m.fl. Inom OVB finns ocksa en tra- och
mobelindustri med ett 10-tal féretag. Detta inkluderar féretag som Olmstad traféradling till
mobelfortag som bland annat Karl Andersson och Soner. Det finns ett 10-tal elektronikforetag,
inklusive Kemet Electronics i Granna som &r ett av de storre. Inom omradet finns det ocksa en
konfektyrindustri med ca 20 foretag framst i form av polkagrisforetag i Granna. Polkagriskokerierna
sysselsatter ca 60 personer med Franssons Polkagrisar, Polkapojkarna och Grenna Polkagriskokeri
som nagra av de storsta.

VARD OCH OMSORG

Vard och omsorg sysselsitter ca 1 700 personer inom OVB. Inom vard och omsorg har det skett en
privatisering och ett flertal vardboenden och privata praktiker drivs av bland annat stora nationella
aktérer som Praktikertjanst och Attendo Sverige AB men det finns ocksd mindre bolag som
Behandlingsinsats Vilhemsro AB i Adelov.

UTBILDNING

Utbildning i olika former sysselsatter ndstan 1 600 personer inom OVB. Det stora flertalet finns inom
den kommunala skolan. Antalet friskolor har 6kat och idag finns det ett antal privata aktorer inkl.
stora nationella aktérer som Engelska skolan i Sverige AB och Kunskapsskolan i Sverige AB men dven
mindre som tex Pingstliljans férskola i Tenhult AB. OVB inkluderar ocksa folkhdgskolan pa Visingso -
Braheskolan som har ett internationellt samarbete med bland annat Tyskland, England, Frankrike och
Spanien. | Granna ligger ocksa ett av Sveriges Riksinternat — Grannaskolan som ocksa bidra med en
internationellmiljo och profil till omradet.

HANDEL

Handeln sysselsatter 950 personer i omradet varav ca 400 i Huskvarna. Dagligvaruhandeln &r en
viktig del och en relativt stor arbetsgivare. Inom OVB finns det ett 10-tal matbutiker lokaliserade i
flertalet av titorterna inom OVB. Handeln &r syselsittningsintensiv och den skapar arbetstillfillen
lokalt. En normalstor ICA supermarket har ca 20-25 sysselsdtta. | genomsnitt kdper en svensk
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dagligvaror for ca 30 000 SEK per &r. Dagligvaruhandelen i OVB omsétter upp mot 1 miljard kr. Vidare
drivs dagligvaruhandelen av besoksnaringen och da framst i Granna. Det finns ocksad en utpendling
framst till Jonkoping for en del av inkdpen.

BYGG

Byggrelaterad verksamhet sysselsatter ca 700 personer inom OVB. Har finns det ett stort antal bolag,
25-30 st, som sysselsatter mellan 5-30 personer. Byggverksamheten inkluderar ny- om- och
tillboyggnad, huvudsakligen av enfamiljs hus eller mindre bostadshus. Det finns ocksa flera
byggvaruhus som relativt stora arbetsgivare som tex XL Edvardssons Byggmaterial i Skarstad.

BESOKARE OCH TURISM | OSTRA VATTERBRANTERNA OCH | JONKOPING

Turismen har under lang tid haft en viktig funktion inom OVB. Redan i slutet pa 1800 talet sa rullade
det sa kallade Tradrullataget ut fran Jonkoping och tog med sig manniskor ut till Vista kulle (vid foten
av Vista kulle 1ag ett turisthotell) och till sjon Bunn. Taget hade slutstation Vireda. Samtidigt

utvecklades en brunnsrérelse i Orserum och en pensionatverksamhet i Granna.

| Granna finns det en lang tradition av besoksverksamhet och redan 1889 bildades Grinna
tursitforening. I|dag ar Grevskapet Granna — Visingso ett valkdnt och valbesokt omrade. | Grénna
uppfordes Sveriges forsta vandrarhem 1933 och vid samma tid byggdes den forsta delen av Gyllene

Uttern som blev ett av Sveriges forsta motell.

Statistik kring beséksnadringen ar ofta nagot osdker och data ar manga ganger framraknade pa olika
satt. Enskilda omsattningstal och uppgifter om antal besdkare bor darfor tolkas med viss forsiktighet.

Syftet med de data som presenteras nedan ar att ge en samlad bild av omfattning och potential.

TURISMEN | SVERIGE

Under 2012 6kade turismens totala omsattning i Sverige med 4,8 procent till ca 275 miljarder kronor.
Svenska fritidsresenarer svarade for drygt 44 procent, svenska affarsresendrer for drygt 17 procent
och resendrer fran utlandet for nastan 39 procent. Enligt Tillvaxtverket hade turismen ett
exportvarde, matt som utlandska bestkares konsumtion i Sverige pa 106,5 miljarder kronor under
2012. Detta kan enligt tillvaxtverket jamforas med tex jarn och stalexporten (57,1 mdkr) och den
svenska personbilsexporten (37,6 mdkr). Turismen ar sarskilt viktig for att skapa arbetstillfdllen at

unga samt arbetstillfdllen inom olika serviceyrken — instegsjobb pa arbetsmarknaden. Enligt
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Tillvaxtverket har turismen bidragit till ca 37 000 fler sysselsatta sedan 2000 och under 2012 bidrog

turismen med sysselsattning till ndstan 168 000 personer.

Det totala antalet gastnatter i Sverige var 52,7 miljoner (2012). Av dessa ar ca 29 miljoner pa hotell,
14 miljoner pa campingplatser, 3 miljoner i stugbyar, 3 miljoner pa vandrarhem och ca 4 miljoner i
(hyrda) privata stugor och lagenheter. | hela landet var det en marginell 6kning av antalet gastnatter
mellan 2011 och 2012. Over en 10 &rs period har antalet géstnatter pa hotell, vandrarhem och stugor
Okat fran ca 26 miljoner gastnatter till ca 35 miljoner gastnatter 2012. Utlandska besokare star for ca
12 miljoner gastnatter. Av dessa ar ca 6,5 miljoner pa hotell.

TURISMEN | JONKOPING

Enligt bedémningar fran HUI research omsatte turismen i Jonkopings kommun 4,1 miljarder kronor
under 2012 och bidrog till en sysselsattning motsvarande 3 500 personer. Dessa uppgifter omfattar
framst inkommande handel, 6vernattande besokare, dagbestkare som aker langre an fem mil.

Enligt statistik fran SCB hade Jonkopings kommun 581 670 6vernattningar pa de hotell, vandrarhem
och campingar som finns i kommunen. De allra flesta av besdkarna var fran Sverige (81%). Fran
ovriga Norden kom 6%, fran Gvriga Europa 10% och fran lander utanfor Europa kom 3% av
besdkarna.

En klar majoritet av bes6karna bodde pa hotell. Totalt var det ca 443 000 hotellévernattningar under
2012, vilket motsvarar 76 procent av alla 6vernattningar i kommunen. Antalet campinggaster uppgick
till 116 000, vilket motsvarar 20 procent av alla gastnatter. Antalet vandrarhemsgaster uppgick till
22 000, vilket motsvarar 4 procent av alla gastnatter.

Antalet gastnatter i kommunen har minskat under de senaste aren. Under 2011 var det cirka 34 000
farre Overnattningar an under 2012. Nedgangen gar att skonja for samtliga av de tre
overnattningsformerna. Antalet gastnatter i Jonkoping brukar variera mellan aren beroende pa vilka
massor som anordnas pa Elmia. Nagra av de stdrre massorna anordnas inte varje ar. Av de som
bodde pa hotell i Jonkopings kommun under 2012 var tva tredjedelar affarsresenarer. En av fyra
hotellgaster var fritidsresenarer.

Det huvudsakliga fardsattet for de svenska turister som bestkte Jonkdping under 2012 var bil. Totalt
var det 86 procent som kom med bil. Darefter féljde buss med 8 procent och tdg med 5 procent.
Annat fardmedel utgjorde 1 procent.
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Tabell 4: Gastnatter inom Jonkopings kommun férdelat efter anldggningstyp och besékarnas
ursprung ar 2012 (statistik for 2013 kommer i mars 2014)

Anlagg- Antal Antal gastnétter fran
ningstyp anlagg- Sverige OGvriga

g Norden
Hotell
2008 30 372 576 26939 42 283 7414
2009 27 370 147 31016 40873 7 852
2010 29 378073 32922 47 735 8845
2011 29 379 283 31750 42 141 11494
2012 28 362 033 25277 39 521 16 335
Vandrarhem
2008 6 22923 860 2554 333
2009 6 24 146 823 2203 196
2010 6 21509 763 2228 234
2011 6 21761 870 2050 194
2012 6 19 421 764 2047 114
Camping
2008 8 92 142 6456 19 653 1017
2009 7 92 119 12 041 19748 1169
2010 7 100 747 12043 21759 641
2011 7 92 180 11428 21834 602
2012 7 87 020 9414 19 211 513
Kélla: SCB

| Jonkopings lan var det sammanlagt ca 1,3 miljoner gastnatter under 2012 (se tabell 5 nedan). De
senaste aren har det varit en tillbakagang i antalet gastnatter. 2012 var det ca 910 000 gastnatter pa
hotell, vandrarhem och i stugbyar vilket ar pa samma niva som 2008. | Jonkopings lan finns det ca
100 hotell, vandrarhem och stugbyar med en kapacitet pa ca 9 300 baddar (2012). Det motsvarar ca
3% av den samlade svenska kapaciteten. Ser man till beldggningsgraden sa ligger den pa ca 30%
vilket ar nagot under riksgenomsnittet pa ca 35% (Stockholm drar upp genomsnittet med 46% och
med en stor andel av baddarna).

Campingen svarar for ca 300000 gastnatter i lanet. Utldndska besdkare kommer framst fran
Tyskland, Danmark, Nederlanderna och Norge.

Tabell 5: Antal gastnatter i Jonkopings 1an 2012

Gastnatter Varav utlandska
gaster
2011 2012 2011 2012
Jonkopings lan 1425000 1341000 370 000 360 000

Kdlla. Inkvarteringsstatistik 2012 fragn SCB. Avser samtliga hotell, stugbyar, vandrarhem, campingar och
férmedlade stugor och ldgenheter

Massverksamheten pa ELMIA

Jonkoping dr genom Elmia Sveriges tredje storsta méasstad efter Stockholm och Goteborg. Elmia har
arligen ca 5500 utstallare och 200 000 - 300 000 besokare. HUI research har gjort en analys av den
ekonomiska betydelsen av besokare till EImia. | tabell 6 nedan kan man se att deras bedémning ar att
dessa besokare bidrar med en omsattning pa ca 385 miljoner SEK per ar.
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Tabell 6: ElImiabesokarnas ekonomiska betydelse for Jonkdpings kommun

Konsumtionskategori M SEK

Logi 115
Restauranger och caféer 88
Handel 31
Lokala transporter 8
Bensin 36
Montertjanster 31
Representation 60
Ovrigt 15
Total omsattning 384

Kdlla. HUI Research 2012, Studie om Elmias betydelse fér besGksndringen i J6nképing

Elmia bidrar ocksa till ndringslivet inom OVB dir man bland annat bokar upp hotell. Vidare sa har
man, forutom jordbruks-, skogs, och underleverantorsmassorna utvecklat en mindre massa som
fokuserar p& lokal matproduktion och hir finns det mojligheter att utveckla samarbeten med OVB.
Det finns ocksa planer pa att etablera ett "Gront kluster” vid Elmia dar man samlar olika intressenter
inom de gréna naringarna. Detta kan ocksd vara en plattform fér naringslivsutveckling inom OVB.

TURISMEN | OVB

Det finns en stor och etablerad beséksnéring i OVB genom framst Granna och Visingsd. Granna och
Visings6 och begreppet Grevskapet ar etablerade varumarken. Att resa langs motorvagen fran
Brahehus och séderut ar en spektakular upplevelse i varldsklass. Eller att svanga av vid Vida Vattern
och aka Turistvagen och folja Vattern vid foten av forkastningsbranten for att dar mota ett levande
odlingslandskap som breder ut sig vid Uppgranna med utsikt dver Grdanna och Visingsé. Sedan
fortsatter farden soderut i ett kuperat, smabrutet och varierat landskap med langa siktlinjer som ar
mycket tilltalande.

Till Grédnna och Visingsé kommer det arligen ca 700 000 besdkare varav ca 200000 dvernattar och ca
500 000 ar dagbesdkare. Visingsd har mer an 100 000 besbdkare och enbart Granna camping har 6ver
100 000 gastnatter per ar. Det finns ocksa ett starkt samband mellan besok i Granna och Visingso.
Enligt Granna Camping besoker 90 % av campinggasterna ocksa Visingsd. Mycket tyder dock pa att
antalet besdkare och besdksnaringen har varit relativt konstant under ett flertal ar.

Tabell 7: Besokare i Granna och Visingso

Besokare Antal 1000-tal
Dagbesok 500
Overnattningar 200

Totalt 700

Varav Visingso Betydligt 6ver 100

Kdlla: Grdnna Ndringsliv och Féretagarna pa Visingsé
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Turismen bidrar till en omfattande hotell och restaurangverksamhet inom OVB som sysselsatter mer
an 300 personer. Inom OVB finns det fler &n 20 féretag inom hotell, camping och vandrarhem. Nagra
av dessa ar Gyllene Uttern, Wisingso Hotell och Konferens, Huskvarna stadshotell och Amalias Hus.
En viktig aktor ar Granna camping som sedan ett par ar ags av Orsa Gronklittsgruppen. | ny regi ar
ocksd Smalandsgarden och Ribbagérden. | ndra anslutning till OVB finner man ocks& Urnatur (unikt
koncept med tradhus), Ombergs Turisthotell, Stocklycke vandrarhem pa Omberg samt Wiredaholm
for att ndmna nagra. Omradet rymmer ocksa ett stort antal restauranger, caféer och vagkrogar.

Inom OVB finns det ett relativt omfattande utbud av aktiviteter. Dessa stricker sig fran
Polkagriskokning till allsdng och tornerspel. Flertalet forlagda till sommaren. En av de stora
utmaningarna for besoksnaringen ar att forlanga sdsongen. Nagra aktorer har redan bra beldggning
fran april och in i oktober men de flesta naringsidkarna skulle vilja attrahera fler besékare under for-
och eftersasong, det vill sdga under april/maj och september/oktober.

Det ar svart att gora en exakt uppskattning av beséksnaringens storlek. Vid en genomgang av foretag
med direkt koppling till beséksnaringen sa far man en omsattning pa 400 -500 miljoner kronor per ar.
Det motsvarar ca 400-500 arbetstillfdllen inom OVB. Dessa arbetstillfillen &r framst inom hotell och
restaurang, handel, transportsektorn samt en del av industrisektorn (konfektyrindustrin med
polkagristillverkningen).

JORD OCH SKOGSBRUK 1 OVB

Inom OVB finns det ca 850 foretag registrerade med inriktning mot jord och skog som tillsammans
sysselsatter ca 450 personer. | hela Jonkdpings kommun ar det ca 1 000 personer inom de areella
naringarna. OVB star alltsd for en stor andel i Jonkdpings kommun av denna sektor. De storsta
sektorerna ar mjolk- och kottproduktion, men dven en viss spannmalsproduktion férekommer.
Omradet ar ocksa det tredje storsta i Sveriges stérsta inom frukt och bar.

Tabell 7: Antal foretag inom jord- och skogsbruk inom OVB

Lantbruk mjolk 79
Lantbruk not 86
Far och getter 13
Hastar 26|
Lantbruk spannmal 47
Frukt och gront 15
Blandat jordbruk 207
Plantskolor 5
Skogsforvaltning 285
Service till jord och skogsbruk 87
Total 850

Kdlla: J6nképings kommun baserat pa data fran SCB
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Ser man till den samlade akerarealen i Jonkopings kommun sa uppgar den till ca 18 000 ha varav ca
2/3 ar beten och slatter. En stor del av arealen ligger inom OVB. Inom OVB finns ocks& nagra av de
mest produktiva jordarna, fraimst i Grdnna och i Skdrstaddalen. OVB kidnnetecknas av ett smaskaligt

jordbruk och ett stort antal markagare (ca 1 000 stycken).

Tabell 8: Akerareal i Jonkopings kommun
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Kalla: Region och Landsbyggsstatistik, Jonképings kommun

Jonkoéping och OVB utmaérker sig av den relativt stora andelen betande mular och inte minst nét.
Detta bidrar bland annat till den vackra landskapsbilden. Ser man till utvecklingen 6ver en langre
period sa har antalet betande djur minskat for att under de senaste aren ha varit relativt konstant.

Tabell 9: Antal djur i J6nkdpings kommun

Djurslag Antal Jkpg

Mjolkkor 5449
N6t inkl mjolkkor 22 567
Far och getter (ca 50% ar lamm) 3638
Gris 853
Hons 2984

Kdlla: landsbygdsstatisk 2010, Jénkdpings kommun
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En precis berdkning av vardet av jordbruksproduktionen inom OVB har inte varit méjlig da det saknas
data pa socken niva. Utgar man fran data for Jonkopings kommun och de av jordbruksverket
sammanstallda genomsnittspriser och avkastningsvolymer som finns for respektive produktionsslag
sa ligger det samlade produktionsvardet pa ca 400 — 500 MSEK i kommunen. Av detta svarar
mj6lkproduktion for ca 175-200 miljoner SEK. Baserat pa akerarealens férdelning och antalet
sysselsatta i jordbruket i proportion till hela kommunen kan man anta att ca 50% av denna
omsattning ligger inom OVB, ca 200 — 250 miljoner SEK.

Foretagen inom jord och skog har ofta ett antal bisysslor bland annat inom entreprenad och turism.
Inom OVB &r det tex. ca 40 lantbruksféretag som erbjuder boende och ca 20 féretag som erbjuder
mat, jakt och fiske. Intdkter fran dessa verksamheter ar inte medraknade ovan.

Av de produktionsslag som kanske dr mest intressanta for OVB och fér bevarande av landskapet s& ar
det férutom mjolkproduktion, lamm och nétproduktion. Kott konsumtionen dkar stadigt i Sverige och
ar idag ca 85 kg per individ. Dessa fordelar sig pa not ca 25 kg, gris ca 37 kg och fagel ca 18 kg. Vitt
kott ar det som okar mest.

Sveriges produktion av notkott stiger och ligger pa ca 140 000 ton (2010). Produktionen tdcker dock
inte den 6kande efterfragan och vi blir allt mer importberoende med en import pa ca 120 000 ton
(2010).

Produktionen av far- och lammkott 6kar i Sverige, men produktionen tacker inte efterfragan. Vi
konsumerar ca 1,5 kg lammkott per person och ar i Sverige. Den 6kande efterfragan tacks av import
framst fran Nya Zeeland och Ovriga EU lander. Enligt marknadsinformation fran Jordbruksverket ar
I6nsamheten inom lammproduktion ofta svag och manga foretagare ar ovilliga att satsa. Att Sverige
inte har nagon storre tradition av far- och lammproduktion samt att besattningarna ar sma ar troliga
orsaker. | 6vrigt [|ampar sig Sverige mycket bra fér denna typ av produktion.

Intresset for lokalproducerade varor, framférallt ndrproducerad mat, 6kar. Detta bekraftas bland
annat av Mardskog & Lindkvist (Grossistverksamhet) som sager att utbudet av kott, fisk och fagel till
restaurangerna inte ticker efterfrdgan. Flera gardar i Ostra Vitterbranterna har bérjat med
gardsforsaljning, och manga butiker och restauranger i Jonkoéping, Huskvarna och Granna erbjuder
varor som kommer fran OVB. Enligt statistik fran LRF finns det inom OVB ett 10-tal gardsbutiker och
det finns ocksa foretag som erbjuder lador med frukt och gront samt kott. Exempel pa detta ar Vista
kulle fruktodling och Sabygard. Det finns ocksa exempel pa hur lokala ravaror anvands som insatser i
foradling. Detta kan tex vara jordgubbar till lokalt producerad glass. Det finns ocksa ett par lokala
grossister, Mardskog och Lindgvist samt Rudu Grosshandel, som formedlar lokalproducerade
produkter till ndrregionen.
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SKOGSNARINGEN

Cirka halva arealen i OVB &r skog. Skogslandskapet med sin artrikedom &r en anledningarna till att
omradet har fatt biosfarsstatus. Vardet av skogen ur destinationssynpunkt &r ocksa stor och tatt
sammankopplat med mojligheterna till friluftsliv.

Inom OVB finns det ca 1000 markagare och ca 300 féretag som bedriver skogsférvaltning. Inom OVB
sker det arligen en slutavverkning pa ca 500 ha per ar. Till detta kommer gallring pa ca 1000 ha. En
uppskattning av vardet av skogsproduktionen i primarledet ar ca 90 — 100 MSEK.

Slutavverkning av 500 ha a 255 m3sk a 500 kr = ca 65 000 000 kr/ar
Gallring 1000 ha a 70 m3sk a 300 kr = ca 25 000 000 kr/ar
Totalt ca 90 000 000 kr/ar

Inom OVB finns det ocksa ett antal tjansteféretag som levererar tjinster till skogsigare i form av
gallring, avverkning och transporter mm. Dessa sysselsitter knappt 100 personer inom OVB. Det
finns ocksa inom OVB eller i angrénsning till OVB en tradition av traféradling och mébeltillverkning
som sysselsatter ett relativt stort antal personer.

Inom OVB finns det ocks& en viss produktion av energi i form av vatten, vind och bioenergi. Inom
bioenergi finns det ett spannande initiativ pa bland annat Adel6v gard som forser en del av det lokala
samhillet med energi fér virme. Inom OVB finns det en vindkraftspark nordost om Grinna och det
pagar ocksa en planering av ytterligare vinkraftparker i stérre skala vid Lyckas, vid Oren och 6ster om
sjon Bunn. Vindkraftproduktionen kan vara ett I6nsamt alternativ fér den enskilde markagaren
genom attraktiva arrenden men kan i storre skala bidra till negativa varden fér andra intressenter
som tex besoksnaringen. Féreningen OVB kan utgdra ett viktigt forum fér dialog kring hallbar
utveckling av vind och bioenergi.

SAMVERKAN, NARINGSLIVSINITIATIV OCH MARKNADSFORING

De sju aktivt ingdende organisationerna i biosfararbetet — Sédra Skogsdgarna, Lantbrukarnas
Riksforbund LRF, Varldsnaturfonden WWF, Granna Skogsgrupp, Lansstyrelsen, Skogsstyrelsen och
Jonkopings kommun — ar alla viktiga representanter fér samverkan och utveckling.

Inom OVB finns det en omfattande féreningsverksamhet. Detta inkluderar allt fran Idrottsféreningar,
kyrkan, hembygdsféreningar, kulturforeningar, till naringslivsféreningar. Andra viktiga organisationer
for naringslivet inom OVB ar Granna Naringsliv, Visingsd Naringsliv och Huskvarna Javisst.

Foretagen pa Visingso driver ett tvaarigt Leader-projekt (inom EU) for att starka sin besdksnaring.
Malet ar att oka besoken till 6n, hitta fler entreprendrer samt bidra till att besdkarna kanner sig
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valkomna och far den service de férvantar sig. Bland annat siktar man pa att férlanga sdsongen host
och var.

Exempel pa pagaende samverkan:

| december 2013 hade Granna och Visingsd Naringslivsforeningar ett gemensamt mote. Ambitionen
ar att arbeta mer tillsammans inom Grevskapet, dar det ar mojligt. Visingsdé berattade om det
pagaende Leader-projektet. Malen ar att bl.a. 6ka besoksfrekvensen till 6n, hitta fler entreprenérer
samt bidra till att besdkarna kanner sig valkomna och far den service de forvantar sig.

Fyra huvudpunkter togs upp: Utvardering av 2013, storre evenemang 2014, eventuellt gemensam
marknadsforing, kontakter mellan ansvariga for evenemang, attraktioner samt service.

MARKNADSFORING

Idag sker ingen marknadsféring i storre skala av OVB. OVB har en egen hemsida som utgér en
kommunikationsvdg fér vad OVB &r och ger information om pagdende arbeten. Sidan &r inte
marknadsférd och har en 1ag besoksfrekvens. Sidan saknar ocksa ldnkar till andra aktérer inom OVB
samt till portaler som exponerar Jonkopings kommun och Smaland som destination.

Destination Jonkdping har ett samordnande ansvar fér marknadsforingen av Jonkdpings kommun.
Under destination Jonkopings hemsida hittar man information om olika destinationer och mdjliga
aktiviteter inklusive OVB. Under destination J6nkdping finns ocksa en undersida fér Grdnna och

Visingsd. Visingsd har en egen hemsida www.visingso.net dar man kan finna evenemang, boende,
serveringar mm. Denna hemsida har ca 180 000 bestkare.

Hotellen, Grdanna camping med flera har ocksa egna hemsidor och driver aktiv marknadsféring av
sina respektive verksamheter, men ocksa av destinationen som helhet. Har finns ett stort intresse att
visa pa en hog aktivitet och en levande och spadnnande byggd for att attrahera fler gaster. Orsa
Gronklittsgruppen som dger Granna camping har ocksa for avsikt att gora ett stérre magasin samt en
riktad marknadsforing i regionen for att locka fler gaster. Flera av de aktorer som verkar i omradet
lankar till andra aktorer som tex Trolska batturer, Gyllene Uttern, Lingonleden m.fl. dock fortfarande
i en relativt begransad omfattning.

P3a motsvarande satt finns det flera lokala producenter som har aktiva hemsidor eller verkar genom
andra sociala medier for att exponera sin verksamhet och sina produkter. www.Rudenstams.se ar ett
exempel. En av de storre grossisterna som ocksa profilerar sig inom narproducerat dr Mardskog och
Lindqvist och pa deras hemsida kan man ocksa fa en 6verblick éver lokala producenter i och utanfor
Jonkopings kommun.

Utéver hemsidor finns det ocksa diverse tryckta material tillgdngliga om Jonkopings kommun och om
framst Granna och Visingsé. Det produceras ocksa evenemangstidningar som presenterar vad om
hander i omradet.
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Granna-Visingsd har tagit initiativ till att utveckla ett kundkort som ger rabatter till en rad olika
aktiviteter och affarer. Kortet har under sitt forsta ar haft en begransad omfattning, men véntas
utvecklas over tiden och blir mer efterfragat.

Tillganglighet som bokningar, planering och inspiration kommer i allt hogre grad via internet och eller
andra sociala medier. Har finns det mojligheter genom att aktivt arbeta med att bygga upp ett
virtuellt “community” med lankar mellan olika verksamheter och aktiviteter for att utveckla ett
virtuellt Ostra Vatterbranterna som &r attraktivt, mangsidigt, tillgdngligt och med stor traffyta.

Inom omradet finns det en stor mangd enskilda aktiviteter och arrangemang. Detta stracker sig fran
stora arrangemang som skordefest pa Visings6, Tornerspel, Musik i Grevskapet, Allsang i hamnen,
och konstrunda till kyrkogardspel och &dppelsafari. Har finns det en guldgruva att grava ur och
samordningen och vidareutvecklingen av dessa kan bidra positivt till att utveckla hela destinationen.
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MARKNADSPOTENTIAL

INLEDNING

Ur destinationssynpunkt ar OVB centralt beldget med goda kommunikationer. Omradet Grénna och
Visings6 ar etablerat som en bestksdestination . Inom en radie av 35 mil bor mer an 2/3 av Sveriges
befolkning. Omradet har dessutom den stora fordelen av en relativt stor lokal marknad genom
Jonkoping med 130 000 invanare, Trandas med ca 18 000 invanare samt andra angrdansande
kommuner.

Edan léper rakt igenom Ostra Vatterbranterna. For den |&ngvéiga resendren och fér de som bor i
omradet ar det en stor tillgdng genom att det erbjuder en snabb anslutning till Ostra
Vatterbranterna. Detta borde ge potential for fler besdkare i en tid dar ondédiga transporter och
vintetid dr ndgot som man vill undvika. OVB liksom Jénkdping ligger ocksd centralt vilket gor det
lampligt for moten och konferenser med inresande fran olika delar av Sverige.
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Kdlla: Region och Landsbygdsstatistik 2013, Destination J6nképing

OVB har potential att bli ett begrepp pd samma sitt som Osterlen, Oland, Hoga kusten, Kullen,
Vattenriket eller Bjarehalvén nar det géller attraktionskraft (Bjarehalvon har ca 1,2 miljoner
besdkare, enbart Olandsskordefest har 250 000 besdkare, Ystad och Osterlen omsatter ca 1,5
miljarder inom besdksnaringen). OVB har potential att bli en destination dar landskapet, en levande
landsbygd, lokalt producerad mat, kultur och upplevelser foradlar vardet av omradet. En foradling
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dar manniska, natur och ekonomi samspelar for en hallbar utveckling. Detta kraver en overgripande
strategi for utveckling av omradet.

TRENDER INOM BESOKSNARINGEN

Under 2012 var turismens totala omsattning i Sverige 275,5 miljarder kronor. Den totala
omsattningen for turismen i Sverige har 6kat med i fastapriser (med hansyn till inflationen) drygt 52
procent. Utlandsk konsumtion i Sverige har 6kat tre ganger sa mycket som den inhemska.

Tillvaxtverket skriver att:

“Férutom att turism och resande bidrar till att skapa férstaelse och broar mellan mdnniskor fran olika
platser och kulturer dr den ocksa ett handelsskapande och vilstdndsbyggande verktyg. Med en
hdllbar utveckling, skapas ocksd ett bredare utbud av natur- och kulturaktiviteter, restauranger och
beséksmal och ddrmed attraktivare boendemiljGer. Turism och resande ger inkomster for manga
féretag och skapar arbetstillféllen. Den ger samhidillet skatteinkomster och dr en férutsdttning for att
skapa och utveckla en storre och mer attraktiv infrastruktur.”

Forutom att besdka restauranger, caféer med mera, dgnade sig fler an halften av besodkarna i Sverige
at shopping. Sightseeing uppger en tredjedel av bestkarna att man &dgnat sig at och att besdka
byggnader, slott och monument uppgav nastan en av fyra bestkare. Cirka 20 procent besoker ocksa
ett museum. Naturndra aktiviteter som att vandra i skog och berg uppgav nastan 20 procent av
flerdagsbesékarna att man dgnat sig at. Viktiga malgrupper for friluftsturismen d&r WHOPS — Wealthy
Healthy Older People, barnfamiljer och unga utan barn (20-40 ar) som efterfragar kortare
friluftsupplevelser.

Fler svenskar &n tidigare véljer att semestra pa hemmaplan. Antalet kortare resor 6ver veckoslut och
i samband med storhelger 6kar. Motiven for att resa ar flera, man vill uppleva stadsmiljoer och deras
kulturliv, vandra, spela golf, umgds med familjen i nya spdnnande miljoer mm. Dessa malgrupper nas
genom en kontinuerlig marknadsbearbetning aret runt och dar budskapet ar att det finns mycket att
erbjuda. Konkreta erbjudanden med aktiviteter och upplevelser ska kommuniceras ut.

Utomhusupplevelser blir allt viktigare inom besdksnaringen. For livspusslande och stressade svenskar
blir naturen en kalla till rekreation for kropp och sjal. Rapporten "Framtidens Utomhusupplevelser”
framtagen av Kairos Future pa uppdrag av organisationerna SLAO (Svenska Liftanlaggningars
Organisation) och SCR (Sveriges Camping- och Stugforetagares Riksorganisation) visar att svenskarna
framst soker sig utomhus for aterhamtning, men ocksa for att bli inspirerade och kreativa. | samma
studie har man identifierat ett antal globala trender inom bestksnaringen:
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1. Gor nagot tillsammans

Fundera pa vad som kan hjalpa dina gaster att uppna deras hégsta 6nskan — att vara tillsammans. Skapa
lampliga aktiviteter, bygg platser som bjuder in till samvaro, minska bortkastad strul- och vantetid.

Ett sdkert kort ar att ta elden till hjalp, den funkar alltid som samlingsplats for manskliga moten.

2. Gor det vackert!

Se din anlaggning med nagon annans 6gon, bjud in en estet, det ar latt att bli hemmablind. Var finns de
vackraste platserna, var finns de fulaste? Gom soptunnor och parkeringsplatser. Borja tanka design och
skonhet forutom funktion.

3. Oppna dina armar for nordarna!

Vill du 6ka beldggningen aret runt racker barnfamiljerna inte till. Nar livet flyttar ut pa natet ar det latt att na
aven mycket specialiserade intressegrupper. Lar dig allt om vad de gillar och bli deras van.

4. Dyk in i den digitala vdrlden

Den som inte finns tillganglig digitalt dar gasterna vistas for snart en tynande tillvaro. Konsumenter har allt
mindre tdlamod att leta, en gemensam bokningsplattform ar alltid battre an en egen. Rekommendationer fran
nischade websidor eller egna gaster ar tusen ganger mer vardefulla an egen lovprisning.

5. Forklara ditt bidrag till BNP

Kan utomhusupplevelsen hoja Sveriges tillvaxt och BNP, genom att mdnniskor som vistas utomhus okar sin
tankeproduktivitet? Alla friluftsmanniskor vet hur bra man tanker i en kajak eller hur sorger och bekymmer
forsvinner langs med pisten.

6. Bjud in varilden !

Det ar den inkommande turismen som sannolikt kommer att sta for den stérsta 6kningen framaover. Och det ar
utrikes fodda som ar den inhemska malgruppen med lagst intresse for utomhusupplevelser hittills.

Det ar du som behéver stracka ut en hand!

7. Skapa nagot ut 6ver det vanliga — igen och igen

Det funkar inte langre att luta sig tillbaka och tro att ett vinnande koncept forblir ett vinnande koncept.
Konkurrensen om manniskors tid och pengar hardnar och du behover skapa nytt, hela tiden!

INTERNATIONELLA BESOKARE

OVB har internationella besdkare, framst frdn Norge, Danmark, Tyskland och Nederldnderna. Genom
Destination Jonkoping och Smalandsturism pagar det ocksa ett antal initiativ for att attrahera fler
internationella besdkare. Ett annat spannande initiativ ar profileringen av Granna som “the Candy
Capital of the World” och arrangemanget med VM i polkagrisbakning. Detta har gett ett
internationellt genomslag och planering for kommande arrangemang pagar.

Visit Sweden investerar mellan 60-80 miljoner de kommande tre ar for att attrahera tyska,
hollandska och danska turister som soker naturupplevelser. Hir bér OVB finnas med och séka
samarbete.

Visit Sweden har undersékt hur olika landers turister ser pa Sverige:

TYSKLAND

Tyskland har idag cirka 82 miljoner invanare och en aldersférdelning som liknar Sveriges. Under 2009
gjorde tyskarna 72 miljoner utlandsresor. Fortfarande bokar de flesta hos resebyra, vilka flyttar in i
bade produktions- och distributionsled. Andelen bokningar via internet ar fortfarande jamforelsevis
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Iag visar t ex siffror fran resekoncernen TUI dar andelen internetbokningar i Sverige ligger pa 80 %
och i Tyskland pa 30%. DerTour i Tyskland redovisar endast 5-6% internetbokningar. | linje med detta
kan man konstatera att tyska marknaden inte ar mogen for sociala media. Distribution via media
brokers (informationsagenter) kan dock fungera pa tyska marknaden. Mest reser personer i
aldersgrupperna 25-44 ar och 45-64 ar. Over hélften av tyskarna flyger till sin utlandssemester och
drygt en av tre aker bil. Tyskarna stod for drygt 14 procent av de kommersiella utlandska
Overnattningarna i Sverige 2008.

DANMARK

Sverige ar en ndrmarknad for danskarna, men kdnnedomen om Sverige som destination &r
fortfarande forhallandevis 13g. Sverige ses som ett land med stora naturtillgangar, tryggt och prisvart.
Kunskapen om vad som finns att gora i Sverige ar dock relativt 1ag i férhallande till det nara avstandet
till Danmark. For att 6ka kdnnedomen om Sydsverige som resmal bildades partnerskapet DK3
tillsammans med 06vriga sydsvenska regioner, stader, transportérer och VisitSweden. ldén &r att
tillsammans bildar alla enskilda delar en helhet som ger mycket fler och storre resemotiv. Fakta om
danskar och deras resande:

e Stabil vaxelkurs

e Hogre I6neniva an svenskarna

e Shopping och hotellboende ar billigare i Sverige

e Av 10,4 miljoner semesterresor (2007) var 5,4 miljoner utomlands

e Unga mellan 15-24 ar reste mest, pensionarer reste minst

e 8,5 % av utlandska kommersiella 6vernattningarna i Sverige ar danska
e Hotell ar vanligaste kommersiella 6vernattningsformen

e Naturen ar framsta dragplastret

e Skidakning ar bra resmotiv

e Familjer vanligaste turistsegmentet

e Avallaresor far Sverige 7 % av de langre resorna och 30 % av de kortare

NEDERLANDERNA

Hollandarna reser mycket och genomférde ar 2007 hela 30,2 miljoner semesterresor, varav 16,8
miljoner utomlands. Holldndare i aldrar 45-64 ar reser mest utomlands, darefter kommer
barnfamiljer. Hollandska 6vernattningar stod for 6 % av de totala kommersiella dvernattningarna
fran utlandet i Sverige under 2007. Camping ar den vanligaste boendeformen och detta géller alla
hollandska resor till “grona destinationer” sasom Skandinavien. Holldndska turister kan férvantas 6ka
i antal generellt under de kommande aren, dels pa grund av en allmént 6kad resefrekvens, dels pa
grund av befolkningstillvaxten. (kdlla visit Sweden)
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VAD GOR ANDRA BIOSFAROMRADEN?

Vid en snabb analys av de olika biosfiromradenas hemsidor kan man konstatera att OVB &r nog den
mest ”indtvanda”. En trolig forklaring ar att OVB &r nyast (2012). Nedan féljer ett axplock fran den
profilering som de andra biosfarsomradena utvecklar (Startar inom parantes):

Vattenriket i Kristianstad (2005) har manga besoOksaktiviteter. Det finns bland annat flera
vandringsleder och guidade turer och dven besdkscentret Naturrum. Sa hér skriver de pa hemsidan:

”Vidlkommen ut i Kristianstads Vattenrike! Hér vintar mdnga upplevelser dret runt. En bra start
dr att beséka naturum Vattenriket, ddr du far veta mer om allt som finns att upptécka. Runt om i
landskapet finns 21 bes6ksplatser med fdgeltorn, spdngade leder, informationsskyltar och
utemuseer. Flera platser dr tillgingliga med rullstol. Ak ut pd egen hand eller ta hjélp av ndgon
turistentreprendr i omrdadet. Du kan ocksG boka en guide pd naturum.”

Vianerskirgarden-Kinnekulle (2010) satsar pa turism. De har manga trevliga bokningsbara produkter
pa sin hemsida.

Dér drevs ar 2010-2012 ett tvaarsprojekt inom ekoturism, vilket har starkt samarbetet mellan
foretagen i omradet. Mest sma och nya foretag har varit med i arbetet. Projektet mot exportmognad
ar ett foljdprojekt och pagar under 2 ar (2013-2014) med en planerad fortsattning.

Malet med projektet ar att ar 2020 4r omradet en: “exportmogen destination som har férmdgan
att ta emot internationella géster och ge dem en flerdygnsupplevelse av hég kvalitet. Satsningen
ska generera nya arbetstillfillen och fler entreprenérer kan livndra sig pd beséksndring och flera
nya féretag har startats. Ar 2020 ingdr Biosfdromrdde Vinerskédrgdrden med Kinnekulle i
Sveriges samlade marknadsféring mot internationella besékare.

Biosfaromradet satsar pa att utveckla ekoturism (Bes6ksndring som bidrar till lokalsamhdllet och
stdrker vdrden i landskapet). Idag finns det drygt 20 stycken entreprendrer i natverket som
tillsammans jobbar med affarsutveckling dar féretagen starker och stéttar varandra. Aktiviteter
inkluderar bland annat:

Cykling och Vandring. Att cykla och vandra dr ett utmdrkt séitt att ta sig fram som turist. Man
hinner se och uppleva natur och kultur pd ett helt annat sdtt éin om man reser med bil. Dessutom
far kroppen motion som den mdr bra av. Biosfdromrdadet har anlagt tva leder, en fér cykling och
en fér vandring.Vill du cykla och vandra i Biosfdromrdadet? Planera din resa pd www.ekoturer.se

Dagsutflykter. Det finns 10 stycken tips pa dagsutflykter i Biosféromrddet.
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Fiskeomrdadet dr verksamt under EU:s nuvarande programperiod. Syftet med vart fiskeomrdde dr
att utveckla en hdllbar fiskendring i Védnern. En 6vergripande vision fér omrddet dr att skapa
ekonomisk tillvéixt och ddrmed arbetstillféllen. ...Nya former fér samarbete som kan ge ett hégre
forddlingsvdrde pa produkter eller tjdnster dr kdrnan i att skapa tillvédxt i omrddet.

Fiskeomrddet finansieras genom EUs fiskerifond, Véstra Gétalandsregionen och Biosfdromrddets
tre kommuner...Fiskeomradet har en Utvecklingsstrategi som tagits fram av lokala aktérer.”

Daldlven (2011). Fokus ar relativt naringslivsinriktat och innefattar att bevara jordbruket, 6ka
foretagens omsattning, turism, erbjuda bokningsbara produkter, och locka till permanentbosattning
inom biosfaromradet. Pa sin hemsida skriver man:

“Det finns fler anledningar én den fridfulla miljén att beséka platserna runt Dalélvens strénder
med sin levande landsbygd och charmiga smdstdder som Sala, Sdter, Hedemora, Avesta eller
bruken Séderfors, Gysinge och Alvkarleby.

Vill du se ndgon av de gamla smedjorna for att minnas gamla tider, eller uppleva dagens
jordbrukarsamhdlle. Vill du ha en intensiv, aktiv semester, eller koppla av fran storstadens hets?

Maila oss hdr om du har fragor kring turism, aktiviteter eller att flytta hit. Har du frdgor, vill ha en
offert eller forslag pa paketlosningar. Skicka en e-post hdir.

Nedan féljer ett utdrag av aktiviteter:

Bo

Nedre Dalélven har ett brett utbud av anldggningar med mat och logi. De stérre anldggningarna
har naturligtvis ocksa bra konferensméjligheter. Hdr finns allt frén lyxiga hotell och restauranger,
som Dala Husby Hotell & Restaurang, till stugor pa landet, som Bengts gdrd.

Det finns ndgot fér alla i vart omrdde. Bdde fér den som séker lite lyx med fina hotellrum och full
service. Varfér inte géra ett besék pa Séderfors Herrqdrd, eller bo i gruvsviten pa Gruvfruns B&B?
Fér dem som vill klara sig mer pd egen hand finns méjlighet att hyra stuga pd landet med
sjéilvhushdll eller kanske campa runt i omrddet, exempelvis pé Alvkarleby fiskecamp.

Oavsett hur du vill bo nér du beséker Nedre Daldlvsomrddet sG bor du mitt uppe i den rika natur-
och kulturmiljén.

Fiska

Stréickan frén Hovran vid Hedemora ner till Marmafjérden strax innan Alvkarleby tycker jag ér ett
av Sveriges mest intressanta omrdden da det gdller fiske efter gés, abborre och géddda. Omrddet
dr mycket omvéxlande med stora fjdrdar, lugna strmmar och kanaler i deltalandskap som aviléser
varandra. En annan férdel ér att infrastrukturen fér sportfiskare dr vdl utbyggd. Mikael Engstrom,
fiskeskribent i Fiske for Alla.
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Under huvudrubriken kartor finns en karta som visar fiskevardsomradena. Nagra omraden
presenterar sig ocksa lite ndrmare har pa hemsidan. En sarskild fiskeguide for Nedre Dalédlven
finns pa olika Sprak och kan rekvireras fran turistbyraerna i omradet. Turistbyraer néra ett
fiskevardsomrade kan ocksa ge mer information och sélja fiskekort. Nedre Daldlven ingar i
SwedenFishing.com”

Blekinge (2011) satsar pa entreprendrskap (tex sommarkrogar). Service i skdargarden gynnar dven de
bofasta:

“En skédrgdrdsbo startar en restaurang pa en 6. PG menyn star nédrodlat i fokus, vilket ger en
ekonomisk skjuts for traktens bénder och djuruppfédare. Det behévs édven en bro ut till 6n, vilket
skapar dnnu fler arbetstillfillen. Dessutom séker man en kock, en sommelier, en kypare, en
servitris.

Entreprendrskap féder entreprendrskap. Och det dir precis sa vi tillsammans kan skapa en levande
kust och skdrgdrd ddr mdnniskor bade kan bo och jobba. Blekinge Arkipelag uppmuntrar och
hjdlper lokala verksamheter med fokus pd hdllbarhet och ekologi samt bevarande av kultur och
natur. Genom olika typer av projekt och samarbeten finns méjlighet till ekonomiskt stéd samt ett
brett kontaktndt av andra entreprenérer i omrddet.”

Inom detta program forséker man driva en aktiv naringslivsutveckling med ambitionen att
stimulera bade enskilda entreprendrer och bredare infrastruktur satsningar:

e Hdr finns goda méjligheter att etablera sig och skapa nya arbetstillfillen. Mdanga driver
sdsongsforetag ddr madlgruppen dr turister. Flera féretagsndtverk har etablerat sig inom
kustomrddet med inriktning pd matkultur, odling, hamnutveckling, upplevelseindustri och
smdindustri. Sjédlvklart med hdllbar utveckling som ledord.

e Enav vdra viktigaste uppgifter ér att stddja den lilla, lokala entreprenéren. Fér det dr i de sma
idéerna som ndgot stort kan bérja vixa. Men vi samarbetar dven med stérre, redan etablerade
verksamheter f6r att gemensamt skapa en positiv utveckling i regionen. Alla vinner pa héllbar
utveckling.

e Ardu en entreprenér som startat eller vill starta eget i Blekinge? Grattis! Beréitta om din idé sd
kan vi hjdlpa dig att utveckla den.

e Blekinge Arkipelag framjar utvecklingen av bl a kollektivtrafiken i omrddet. Vi ser ocksa till att
férbdttra telekommunikationerna, vilket underléttar vardagen fér ménniskor i allménhet och
féretagare i synnerhet.

e Ett annat viktigt omrdde dr tillgangen till transporter. Ddrfér arbetar vi hart fér att utveckla
skdrgdrdens infrastruktur med t ex hamnar, vigar och cykelleder.”

POTENTIAL FOR DE GRONA NARINGARNA

De grona ndringarna ar en forutsattning for att omradet har fatt en biosfarsstatus. Det brukade
landskapet har genom att bidra till omradets smabrutna landskap av artrika och betade marker och
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skogen och dess brukande, skapat unika miljder tillsammans med landskapsbilden i stort. Att bevara
och utveckla dessa varden ar viktigt for landskapets karaktar och for omradets attraktionskraft.

JORDBRUK OCH LOKAL PRODUKTION

Inom OVB finns det en 6kande féradling av produkter. Detta inkluderar allt frdn drycker baserade pa
omradets tradition av frukt och barodling till rapsolja och lokal kéttproduktion i egen forsaljning. Den
storsta potentialen for lokalproducerade varor ar i Jonképing med narmarknader. Enbart Jonkoping
med 130 000 invanare koper dagligvaror for ca 4 miljarder kr. Genom att utveckla regionala
produkter av hog kvalitet samt genom samarbete med lokala processindustrier och handlare som vill
profilera sig med narproducerade produkter finns det en potential att ta en andel av denna marknad.
Rudenstams med sin gardsbutik med varor frdn OVB och omgivande regioner och sin
grossistverksamhet av lokalproducerade produkter ar ett bra exempel pd detta. Andra initiativ ar
fruktladorna fran Vista kulle fruktodlingar eller Kéttladorna fran Saby gard.

Vi ser ocksa en potential i att 6ka samarbetet mellan producenter och lokala restauranger och hotell
for att pa detta satt profilera omradet och dess lokala produkter.

Grossisten Mardskog & Lindkvist menar att det finns en marknad bland lokala restauranger for 6kade
volymer av koétt, fisk och fagel fran naromradet. Har finns det en utmaning i att samordna utbudet fér
att skapa volymer och leverensakerhet. Ett spannande initiativ i denna riktning ar att fiskare runt
Vattern har inlett ett samarbete for att erbjuda marknaden roding fran Vattern.

Detta inkluderar ocksa Elmia. For omradet unika eller hogkvalitativa produkter kan erbjudas som en
del av menyn eller pa konferensen/massan. Har sker det en positiv utveckling av samarbeten, men vi
tror att det gar att utdka genom tydlig samordning av utbud och efterfragan. Detta skulle ocksa ha
den positiva effekten att skapa uppmarksamhet for Biosfarsomradet bland en stor grupp besokare
inom en kort tid och pa detta satt forstarka omradets varumarke och véarde.

Exempel pa marknadsféring av ursprung:

Vi samarbetar med lokala producenter inom det av UNESCO utsedda Biosférsomrddet Ostra
Vitterbranterna. Det ger oss férdelen att fa ta del av hégkvalitativa rdvaror med ett lokalt ursprung
samtidigt som vi i samverkan kan bidra till att bevara och utveckla denna unika del av Sverige. Mer
information finns pa www.ostravatterbranterna.se eller app.

Det finns idag en viss export av lokalt producerade livsmedel som Granna kndckebréd, Must och
cider, polkagrisar, Hugos Isterband fron Orserum mm. Dessa produkter kan erbjuda en plattform for
en vaxande lokalproduktion for export.
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Efterfragan pa notkott och lammkott okar i Sverige vilket borde innebara mojligheter fér den gréna
sektorn inom OVB. Konsumtionen dkar och denna méts idag av en 6kande import. Har finns det ett
behov av att se pa vad det 4r som gor att man idag inte kan mota denna efterfragan av svensk ravara
och hur man skulle kunna utveckla produktionen for att vara konkurrenskraftig.

| takt med en vaxande efterfragan fran lokalbefolkningen och fran lokala restauranger kan det finnas
en potential att 6ka antalet kottdjur inom OVB. Detta skulle bidra till de landskapsvarden som
omradet star for. Detta skulle troligen frimjas av en lokal méarkning tex. ”frén betande djur vid Ostra
Vitterbranterna”. Det finns ocksa anledning att se pa hur man skulle kunna ersatta en del av den
import som idag sker av notkott och lammkott.

Det borde ocksa finnas mojligheter for ett lokalt mejeri/ysteri med kvalitativa produkter med den
lokala marknaden i fokus. Man kan ocksa tanka sig att man i samarbete med Arla eller ndgot annat
mejeri utvecklar en lokal serie av mjolk och yoghurt. Det finns flera spannande exempel som det
finns anledning att studera som tex Emamejeriet i Hultsfred som har lyckats utveckla en omséttning
pa ca 70 MSEK. Ostgdta mjolk som nu ar del av Em&mejeri. Sjugardar i Uppland &r ett annat exempel
pa profilering och utveckling av lokalproduktion. Skanemejerier har ocksa hakat pa denna trend och
har utvecklat ”"Mjo6lk fran Finnveden”. Det finns ocksa exempel pa mindre “mobila” mejerier som kan
forse en lokalmarknad med mjolk som Nobbelovs Ekologiska gard (artikel nedan).

Okad efterfraga pa gardsmj&lk
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”Pad Sju Gardar har vi jobbat sen starten for att minska var klimatpdverkan. I juni 2010 fick vi ett kvitto
pa att vi lyckats: Da blev vi forst i landet med klimatcertifierad mjélk. Det betyder att alla mejerivaror
fran Sju Gardar lever upp till KRAVs och Svenskt Sigills klimatregler och dr ett bra klimatval. Vart
klimatarbete betyder bland annat att vi odlar merparten av vdrt eget foder sjdlva och att soja fran
Brasilien dr bannlyst. Vi anvdnder bara gron el och vi har férbundit oss att minska var férbrukning av
energi och fossila brénslen. Vi brukar vara mulljordar skonsamt med Ildngliggande vallar fér att
minska deras utslépp av klimatgaser. Och genom att analysera grédor, jordar och gédsel forséker vi
sprida bara just sd mycket stallgédseln som motsvarar grédornas behov av ndring. Det dr bra fér
béde klimatet och Ostersjén.” www.sjugardar.se
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Det borde vara mojligt att fordubbla omséattningen av lokala produkter som séljs i handel och pa
restauranger i naromradet. NIRAS bedémer att det skulle ge en merforsaljning pa 50-70 Mkr och ca
50-70 nya jobb. Vidare borde det vara mojligt att utveckla primarproduktionen for att ta
marknadsandelar inom nét och lamm. Detta har potentialen att innebara en stor 6kad omsattning
och darmed fler arbetstillfallen.

FRILUFTSLIV OCH REKREATION

Det kuperade och varierande landskapet erbjuder manga majligheter till friluftsliv i olika former.
Genom OVB finns det idag ett stort antal naturreservat som &r lattillgdngliga. Vidare finns det
vandringsleder som Bauerleden och Vistandleden. OVB lampar sig bra foér cykling och genom
omradet gar Sverigeleden och Leden runt Vattern. Vidare finns det goda mojligheter att knyta ihop
OVB med Sommen och Omberg for att pd detta satt erbjuda spannande turer dver flera dagar for
rekreation och motion. | sjéarna Bunn och Oren finns det fina méjligheter till paddling med
strandhugg pa olika 6ar. P4 www.sommenbygd.se finns det ett antal initiativ i denna riktning som

man kan bygga vidare pa.

Omradet har generellt ocksa goda forutsattningar for fiske och det finns aktiva fiskeféreningar.
Vittern erbjuder ocksa stor potential for fiske. Pa vintern finns det tillgang till skidspar pa bland
annat Huskvarnaberget genom IKHP och ovanfor Kaxholmen i Hoghojdssparet genom IK Vista.
Omradet har ocksa bra foérutsattningar for skridskor pa vintern och Bunn och Oren &r attraktiva sjoar
for detta andamal. Landsjon &r ocksa en valbesokt fagellokal. Det finns ocksa en stark idrottstradition
och delar av OVB &r ocksa en arena bade fér traning och tavling av olika idrotter.

Vi ser en stor potential i att utveckla naturturismen och kanske ocksa turism riktad mot traning. En
forutsattning for detta &r en val utbyggd infrastruktur, information, férslag pa aktiviteter,
lattillgdngliga kartor och beskrivningar men ocksa service som tex rastplatser, tillgang till ved och
vindskydd, olika I6parspar mm. Har pagar det ett antal initiativ for att dels rusta upp vandringsleder
dels utveckla Appar for cykling. En bra mdojlighet ar ocksa att utveckla guidebdcker (se
www.Calazo.se) eller livsstilsmagasin som Hogaskusten har for att profilera sig mot naturturism.
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Vidare finns det ett behov av att hotell och arrangoérer (framtida arrangbrer) av aktiviteter
samarbetar for att utveckla attraktiva och malgruppsspecifika koncept. Har kan man bland annat se
mojligheter for familjeaktiviteter i skogen, runt sjéarna eller pa cykel i kombination med bra boende;
traningsklubben eller kompisgdnget som tranar for vatterrundan har majlighet till bra traning i vacker
miljo samtidigt som man har ett bra boende och god mat. Weekend resendren som vandrar eller
cyklar i en spannande och naturskén miljé men vill komma fram och fa en gourmetmiddag och en
bekvdm sdng under 2-3 dagar. Campinggasterna i Granna som under sin vecka vill ta del av ett
varierat utbud av olika aktiviteter etc. Har finns det ocksa stora majligheter att tex samarbeta med
Sommenbygden som har ett etablerat utbud och som pa sin hemsida visar pa ett antal intressanta
paketerbjudande for tex fiske, vandring, cykling mm. Mojligheterna ar mangal

En vaxande besdksniring som vill ta del av OVBs vackra natur skulle kunna erbjuda sysselsattning for
dels service och handel, men ocksa for hotell, restauranger, arrangorer och for lokala foretagare som
kan erbjuda transporter, guidning, uthyrning, arrangemang mm.

POTENTIAL FOR BESOKSNARINGEN | OVB

Med hanvisning till de globala trender som beskrivs for besoksnaringen sa ar var samlade
bedémningen att OVB har en stor potential att utvecklas som besdksdestination och bli ett etablerat
begrepp pd& samma sitt som andra kidnda regionala destinationer i Sverige som Osterlen,
Bjarehalvon, Hoga kusten eller Funasdalen. Omradet har ocksa den stora fordelen av att det redan
finns ett etablerat varumarke i Granna/Visingso.

e Ostra vitterbranterna dr en unik miljo med bra mdjligheter att skapa ett héallbart
biosfarsomrade med framgangsrika foretag i samspel

e Naturen, laget och befintliga verksamheter skapar en plattform for tillvaxt inom de grona
naringarna och inom turism

e Det finns en lang tradition av foéretagande och entreprendrskap i bygden och denna
understods av en framgangsrik hogskola for forskning och utveckling

e En vaxande kommun, en vaxande lokal képkraft med intresse for lokal produktion samt
upplevelser tillsammans med en stor potential for besdksnaringen drivet av Elmia, Granna-
Visingsd och Jonkopings strategiska lage i korsningen av 40:an och E4:an, skapar en stor
potential for tillvaxt

e OVB gransar till andra attraktiva omrdden med stora beséksvarden (Omberg, Sommen m.fl.)

e Det finns bra forutsattningar for rekreation bade for turister och for lokalbefolkningen

Det finns manga attraktiva varden i omradet, och landskapsbilden, de manga och langa siktlinjerna,
det smabrutna landskapet och variationen av natur &r unik. Vattern som innanhav,
forkastningsbranten med utsiktsplatser fran Huskvarnaberget, Vista kulle och Grannaberget eller
sjosystemen Bunn och Oren, de klara spricksjdarna i ett narmast norrlandskt landskap eller de
boéljande fruktodlingarna som stracker sig ner mot Vattern ger omradet en tilltalande variation.
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OVB ér tillgangligt vilket ar en stor fordel bade for lokala, nationella som internationella besdkare.
Edan ar en stor fordel som dels genererar mojligheter att exponera omradet (strackan fran Brahehus
ner till Huskvarna ar ett skyltfonster fér omradet) som det finns anledning att dra nytta av.

Vidare finns det en omfattande maéssverksamhet pa Elmia som lockar ett stort antal besdkare.
Sammantaget innebar det att det finns en stor mojlighet att bygga vidare pa nagonting bra. Man
behover inte borja fran borjan. Att utveckla vidare, att komplettera och féradla ar mycket enklare an
att bygga fran grunden.

Omradet har haft en relativt konstant befolkning under de senaste aren. En 6kad attraktionskraft kan
ocksa innebara majligheter till 6kande inflyttning och till ett 6kande antal fritidshus. Detta kan ocksa
driva efterfrdgan pa restauranger, caféer, handel, service och rekreation och aktiviteter.

OVB och da framst Grénna och Visingsd har en etablerad infrastruktur fér beséksnaringen. Det finns
ett utbud av boenden och restauranger. Omradet erbjuder olika attraktioner som polkagriskokeri och
remmalag, en trevlig stadsbild i Granna, kulturomraden som Roéttle by och historiska platser som
Visingso. Har ligger potentialen i att utveckla ett sammanhang som foradlar de enskilda delarna och
underlattar for befintliga och nya aktorer.

For att fler foretag skall kunna leva av turismen bor man forséka forlanga sasongen host och var. Da
maste fler verksamheter ha 6ppet. Det ar dock inte nédvandigt att allt ar dppet, bara utbudet &r
tillrackligt. Man far prova sig fram. T ex kan restaurangerna turas om att ha 6ppet under maj och
september. Sjalvklart ar det viktigt att det ar latt att hitta overskadlig information om vad som ér
Oppet, lampligen pa en gemensam hemsida.

e Besoksndringen i Jonkopings kommun omsatter 4 miljarder

e Besoksnaringen i OVB omsitter ca 400-500 MSEK och genererar 400-500 arbetstillfillen
e Antal gastnatter i jkpg kommun (2012) var ca 600 000

e Granna-Visingso har ca 700 000 besokare per ar

e ELMIA har ca 200 000-300 000 bestkare och 5500 utstallare

e | Kommunen finns det ca 2 700 fritidshus

e Mer an 100 000 besokare pa Visingso

e Det passerar 18 000 fordon per dygn pa E 4 vilket mosvarar ca 6,6 miljoner fordon per ar.

Vad NIRAS forstdr har antalet gistnatter i OVB legat relativt konstant under ganska lang tid. Ratt
utvecklat, ratt paketerat och ratt marknadsfort bedémer NIRAS att det gar att 6ka omsattningen i
besdksndringen med ca 50 % pa tio ar i fasta priser fran ca 400-500 MSEK till ca 600-750 MSEK. Detta
skulle kunna generera ungefar 200 arbetstillfllen. Ett sddant mél skall utvecklas och férankras i OVB
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dar lokalkdnnedomen finns. Det &r mojligen ett hogt satt mal men med hart arbete och ratt arbete
bor det ga.

Den O6vergripande strategin boér vara att utveckla och féradla virdet av OVBs profil och dar
aktiviteterna for den befintliga marknaden ska syfta till att:

1. Forlanga sdsongen

2. Vidga besoksnéringen, dvs fler foretag bor fa del av den

3. Fafler kopstarka besokare

4. Fa besokare att stanna langre

Parallellt med detta bor man titta pa en strategi i linje med de globala trenderna. Detta innebér att
utveckla unika koncept och erbjudanden till képstarka malgrupper. Produkter och erbjudanden som
uppmuntrar till att géra saker tillsammans. Dessa koncept skall vara snyggt forpackade och latta att
hitta i den digitala varlden. Man skall ocksa se pa mojligheter att attrahera nischer pa marknaden.
Boende och matupplevelser skall forstarka omradets karaktar och man skall s6ka nya kundgrupper
dven utanfor Sverige.
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NARINGSLIVSUTVECKLING INOM OVB

Naringslivsutveckling kan ske pa manga olika satt och ar beroende av omradets befintliga naringsliv
och potential. Destinationsutveckling som i fjallvarlden sker kring ett eller ett par starka foretag;
industrikluster bidrar till synergier och minskade risker och barridrer for etableringar, som i Gnosjo;

utveckling kan stimuleras i anslutning till hogskolor och universitet genom inkubatorer och science

parks; eller utveckling kan ske i expansiva landsbygdsregioner med entreprenérer och ett

diversifierat naringsliv med en tydlig anslutning till en centralort.

Det finns ingen ”“blueprint” for hur naringslivsutveckling stimuleras pa ett framgangsrikt satt men

gemensamt for de flesta formerna ar narvaron av eldsjalar/entreprendrer och natverkare samt en

organisation/kommun som vagar fokusera/vilja riktning och stotta entreprendrskapet pa ett tydligt

och langsiktigt satt. En viktig framgangsfaktor ar ocksa att det finns samverkan mellan stérre och

mindre aktérer. Nedan ar en SWOT som summerar lite av de olika mdojligheter som finns till
utveckling fér OVB:

Styrkor Svagheter

1. Flera kdnda destinationer 1. Begransade tag- och

2. Etablerad bestksnéring flygférbindelser

3. Unik natur och landskapsbild 2. Splittrad marknadsféring

4. Smaskaligt jordbruk som praglar landskapet 3. Svag marknadsforing av

5. Ett antal starka och framgangsrika foretag i omradet — aktiviteter i omradet OVB
entreprendrs- och innovationsanda finns utanfér Granna-Visingso

6. Samverkan inom néringslivet 4. OVB osynligt i omvérlden

7. Embryo till matkluster finns redan 5. Konstant eller fallande antal

8. Lokala varumarken (Vatterfrukt, Vatterkraftor etc.) besokare

9. Naratill stor befolkning 6. Kort sdsong och begransat

10. Bra vagforbindelser utbud utanfor sasong

11. Vaxande befolkning i kommunen

Mojligheter Hot

1. En 6kande efterfragan pa lokalt producerade livsmedel och 1. Svag samverkan/intresse
rekreation i vacker natur innebir en stor méjlighet for OVB. inom naringslivet

2. Utveckling av mjolk-, kott- och lammproduktion for en lokal 2. "Meningsl6s” inbordes
marknad och en 6kande nationell marknad konkurrens mellan olika orter

3. Utokad lokal foradling for en lokal marknad och aktoérer eller mellan

4. Bygg ett varumirke kring lokal mat fran OVB samverkan etablerade destinationer och
mellan restaurangnaring/butiker och lokala producenter ovB

5. Utveckling av destinationen tex fler aktiviteter — paketering 3. Forfa entreprendrer inom
och samordnad marknadsféring (virtuellt OVB) se besdksnaringen — for nara till
www.sommenbydg.se arbetsmarknaden i Jénkdping

6. Utveckling av nationellt kdinda mat- och boendeupplevelser — 4. Daligt samarbete mellan
jfr Grythyttan foretag och myndigheter

7. Utveckling av fisket och kraftfisket — jfr hummerfiske 5. Storskalig exploatering av tex

8. Okande turism till Sverige och Naturturism vindkraft eller gruvnaring

9. VM polkagriskokning ger lokal och internationell som kan forandra
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10.
11.

12.
13.

uppmadrksamhet landskapsbilden och
Narhet till EImia — massor/konferenser och gront kluster omradets fundamentala
Granna Camping en nod med 6ver 100 000 6vernattningar, varden.

borde kunna ”sélja” hela OVB i ett stort upptagningsomrade.
Forlang sasongen, t ex ”Pask i OVB”
6,6 miljoner fordon per ar pa E 4

Besoksnaringen och de grona naringarna har bast forutsattningar att utvecklas och storst potentiell

fordel av att ingd i ett Biosfarsomradet. Andra naringar kan gynnas indirekt, dels genom att

besoksnaringen och de grona naringarna vaxer, dels att det for enskilda foretag kan vara en styrka att

inga i Biosfarsomradet. Man kan tex. tdnka sig att foretag som Kabe och Huskvarna med intressen i

besoksnaringen resp. skogs- och tradgardsnaringen kan ha intressen i omradets utveckling.

Féreningen OVB bor verka for att en dvergripande strategi och vision for naringslivet utarbetas i

samverkan med verksamheter och organisationer med intresse for omradets utveckling. Visionen
och strategin bor ta utgangspunkt dels i de befintliga och de potentiella varden som omradet har.

UTVECKLING AV LOKAL PRODUKTION

Lokalproduktion inom OVB har en potential att vdxa. Det som talar fér detta ar bland annat:

Inom omradet finns det idag grossister av lokalproducerade varor i eg. Mardskog & Lindqvist
samt Rudu Grosshandel. De har bland annat etablerade forsaljningskanaler till lokala
restauranger och butiker.

Det finns ocksa producenter med direkta marknadskanaler till lokala hotell och restauranger
som Vista Kulle fruktodling

Det finns ocksa en grossist i Rudenstams Parti AB for frukt och gront som forser en storre
marknad med bland annat lokalproducerade dpplen.

Det finns produkter som Grdnna Knacke med etablerade forséljningskanaler pa nationell
basis till bade handel och restauranger

Det finns ett brett utbud av varor med hog kvalitet inkl charkuteri, koétt, fisk, glass, konfektyr
mm

Det finns inom omradet ett antal skyltfonster fér lokala produkter och da kanske framst
genom Rudenstams etablerade gardsbutik.

Det finns en stor lokalmarknad i naromradet, det finns ett dkande intresse fér unika och
lokalproducerade ravaror/livsmedel och det finns en stark efterfragan pa tex koétt fran noét
och lamm.

For att utveckla marknaden finns det ett behov av att samla och organisera utbudet for att pa detta

satt skapa volymer och leverenssikerhet. Vi tror darfor det ar viktigt att smala aktorer fran
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marknaden for att fora en dialog tillsammans med producenter for att skapa tydlighet och incitament
for en 6kad produktion.

Vi tror ocksa det finns en stor potential i att samla etablerade lokala aktorer med upparbetade
marknadskanaler for att tillsammans utveckla en strategi och ett samarbete kring marknadsféring av
produkter frdn OVB. Féreningen OVB bér arbeta med bland annat féljande:

e Sammanfora hotell och restauranger som kan vara ett skyltfénster for lokala produkter.
Bergstroms kok, Hamnkrogen, Gyllene Uttern, Sjén, mfl som kan ha ett intresse i att bidra till
den Overgripande marknadsforingen av omradet. Ett samarbete med lokala krogare bor
ocksa utvecklas for att bidra till en forstarkt image av produkter fran omradet. Konferenser
med matlagning som inslag med produkter fran bygden kan vara ytterligare en mojlighet.

e Mojligheten som massan for lokalproducerade livsmedel erbjuder och genom denna skapa
en dialog med Elmia for att erbjuda lokala produkter och aktiviteter i samband med massor.

e Etablerade féretag och grossiter som Rudenstams kan agera draglok och skapa en
trovardighet kring utbud och leverenssidkerhet. Kring dessa kan andra leverantorer utveckla
produkter och f4 tillgang till marknaden. OVB kan vara med och facilitera detta.

e Det finns ett antal spdnnande initiativ inom OVB som framjar marknaden fér lokal
producerade livsmedel. Bra exempel ar de 6ppna dppelodlingarna med flera tusen besokare
och Visingsos skordefest. Liknande arrangemang finns ocksa nar man slapper ut korna pa
varen mm. OVB bér tillsammans med LRF och andra intressenter se pa mojligheten att skapa
ett 6kad utbud av aktiviteter inom omradet och ddarmed stdarka omradets profil.

e Se pa mdjligheten att utveckla en lokal mejeriproduktion med mjolk fran kor som betat inom
biosfairsomradet OVB. Mjélkproduktion &r intdktsmassigt en av de viktigaste grenen av
jordbruket, och tillsammans med noétproduktion bidrar den ocksa mest till att bevara och
skapa 6ppna landskap.

e Stimulera utveckling av nétkdtt och lammkétt inom OVB for att méta en dkande efterfragan
och eventuellt ersatta en 6kande import.

e Kommunen har en viktigt uppgift i att underlatta for lokal produktion genom att framja inkdp
om moijligt. Vidare att tillsyn, tillstand och kontroller samordnas och blir sa effektiva som
moijligt for att underlatta for etablering och utveckling.
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Foéreningen kan ocksd verka for att underlitta fér de féretag som finns ino OVB och pa detta satt
bevara och utveckla dessa. Detta kan bland annat vara effektivisering i myndighetstillsyn. | flera
kommuner i tex Dalarna pagar intressanta projekt for att framja naringslivsutveckling. | Rattvik pagar
till exempel ett initiativ som heter "Tillvaxt och tillsyn”, dar miljokontoret och néaringslivskontoret
jobbar i ndra samverkan och dar man bara tar betalt for den myndighetstillsyn man faktiskt utfor. |
Ludvika forsoker man i projektet "Tillvaxtpaketet” bygga en kommunal tillstandshantering samt en
fysisk infrastruktur som kan matcha den expansion som sker i Ludvikas industrinaring. | Mora och
Orsa tillampar man en metod som heter “Forum Mora” och “"Forum Orsa”. Dar har man en
permanent beredskap i kommunen att samla de myndighetspersoner som behéver vara med nar en
entreprenér kommer med en affarsidé/etablering som kraver tillstand fran flera enheter i
kommunen i en parallell process. Det ar ett satt att skapa en mer effektiv myndighetshantering, att
forenkla for entreprendren och i slutdnden skapa battre forutsattningar for utveckling och tillvaxt.

Vidare ar det viktigt att foreningen verkar for att balansera bevarande intressen med behovet av att
verka for ett levande och framgéngsrikt naringsliv inom OVB som bidrar till de fundamental varden
som ger OVB sin sirart. P& samma sitt som storskalig exploatering kan bidra till en utarmning av
dessa varden kan enskilda beslut om bevarande ibland std i kontrast till en langsiktig utveckling av
viktiga naringar for omradets karaktdr. Har har foreningen en viktig uppgift att med utgangspunkt i
omradets grundlaggande sarart och unika varden verka for en langsiktig hallbar utveckling.

UTVECKLING AV BESOKSNARINGEN

Varfér kommer man som besdkare till OVB? Hur upplever man besdket och vad skulle man vilja se
forbattras for att man skall atervanda? Detta dr nagra av de viktiga fragor som man behéver stélla for
att arbeta systematiskt med utveckling av besoksnaringen. Vad vi forstar finns det inga uppdaterade
studier av besdksniringen inom OVB. De aktdrer som verkar inom omradet férmedlar dock att
besokare kommer for den vackra naturen, det spannande landskapet, polkagrisarna och Visingso.
Véattern och utsikterna runt omkring i landskapet har ett stort attraktionsvarde tillsammans med det
pittoreska Granna och det vackra och historiska Visingso. Vi tror det vore bra om man tillsammans
med tex Handelshdgskolan i Jonkodping startade upp ett systematiskt arbete dar besdksnarigen inom
OVB studeras for att féradla vardet och for att utveckla omradet. Omradet har en stor potential!

”Unika naturupplevelser i en ren miljo, spannande aktiviteter och lokalproducerade varor ar nagra av
de faktorer som styr det internationella resandet. Ostra Vétterbranterna kan till viss del redan
erbjuda dessa produkter, men en foradling och utveckling kravs for att havda sig i en allt hardare
konkurrens. Med satsningen pa ett biosfaromrade tas ett stort steg i denna riktning och det kan bli
en injektion for turismen i hela regionen.” Calle Tollén — utvecklingschef i Jonképings kommun

Foéreningen OVB bor verka for att man tillsammans med intressenter fran besdksnaringen utvecklar
en tydlig profil fér OVB for att dels bevara den beséksndring som finns, men ocksd skapa
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forutsattningar for att utveckla den med sin samtid. Denna profil bor ta utgangspunkt i
landskapsbilden, naturen, lokal produktion och omradets historia.

Hotell/campingverksamheten tror vi kan vara drivande i framtagandet av en vision for
besdksnaringen och en tillhérande strategi for utveckling fram till tex 2020. Strategin kan innehalla
delelement som:

e Profil och fundamentala varden for omradet — det som gor att besékare kommer

e Prioriterade malgrupper och konceptutveckling i relation till dessa

e Friluftsliv och aktiviteter — hur bygger vi ut en bra infrastruktur?

e Mat och Restauranger — hur sakerstéller via att det finns ett attraktivt utbud?

e Sasongsforldngning — Hur arbetar vi med att skapa ett dppet OVB?

e Marknadsforing och kommunikation — hur arbetar man samordnat med marknadsféring for
att fa storsta mojliga genomslag — skapa ett virtuellt OVB, ”bruna skyltar”,
informationstavlor, besokscenter, media och litteratur, story telling, etc.

e Samarbeten med Ovrigt naringsliv — sponsring mm fran intressenter till Biosfarsomradet.
Huskvarna har intressen i skogs och tradgardsniringen, Kabe och Oggestorp i
Husbilar/Husvagnar mm

Manga aker idag langt for att hitta hotell i samband med massor pa Elmia. Har finns det en potential
dven for de mindre anldggningarna i OVB att utveckla. Vi tror ocksa det finns méjligheter att utveckla
och forlanga de vistelser som sker i samband med massor pd Elmia. Det kan vara att erbjuda olika
aktiviteter, fa konferenser i anslutning till méssorna, team buildingaktiviteter, kundevents mm.
Genom en dialog med Elmia finns det troligen potential att utveckla respektive verksamheter
ytterligare och starka det samlade erbjudandet.

Omradet har ett stort antal dagbesdkare vilket delvis utgér en potentiell malgrupp for langre
vistelser, men ocksa ett skyltfénster for omradet. Pa samma satt erbjuder Ed4an ett fonster till
omradet som man bér anvanda sig av genom skyltning, beséksinformation mm.

Vi tror ocksa det finns mojligheter att utveckla dels weekendturismen med bestékare som vill fly
vardagen for att njuta av vacker natur och god mat. Detta stdller héga krav pa mat och service samt
mojligheter till aktiviteter. Har bér man jamfora sig med de bdsta konferenshotellen och de basta
vardshusen for att kunna erbjuda ett konkurrensmassigt alternativ for foretag och weekendgaster.
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REKOMMENDATIONER

Foéreningen OVB bor verka for ett dynamiskt och framgéngsrikt néringsliv i samklang med ekologiska
och sociala virden i Biosfarsomradet. Féreningen OVB bor framja ett naringsliv som bidrar till de
starka landskapsvarden som finns (Bevara) och ett néaringsliv som foéradlar de varden som omradet
erbjuder (Utveckla):

Ett Naringsliv som bygger pa en levande landsbyggd med hogkvalitativproduktion/féradling for den
lokala marknaden tillsammans med en vaxande bestksnaring, erbjuder direkt och indirekt stora
tillvaxtmojligheter och mojligheter till omfattande sysselsattning i den lokala ekonomin.

En tydlig strategi och vision for naringslivet inkl profilering av omradet bor utvecklas som vagledning i
detta arbete.

Fér att stddja néringslivsutvecklingen inom OVB och genomféra ett framgangsrikt arbete
rekommenderar vi att foreningen OVB utvecklar ett genomférandeprogram som grundar sig pa ett
antal principer och forhallningssatt:

1) Utveckla en stark profil — branding - tillsammans med aktérer i OVB. En profil som stéds av
omradets styrkor och dess status som biosfarsomrade.

2) Bygg vidare pa befintliga marknader och stimulera innovativa nyetableringar

3) Identifiera "draglok” och arbeta tillsammans och genom verksamheter som ar framgangsrika

4) Stimulera samarbeten inom och mellan sektorer

5) Utveckla samarbete med utbildningsmiljoer for att framja det lokala néringslivet och
entreprendrskap

UTVECKLA EN STARK PROFIL FOR OVB

Nar det galler profilering av OVB s& styrs det dels av befintliga varumarken, frimst Granna och
Visingsd, men ocksa Huskvarna och vad de star for. Ur varumarkes hanseende ligger det ocksa ett
antal varden i sjilva statusen i att vara ett biosfirsomrade. OVB har ocksd antagit en vision i linje
med detta:

” Vi dr alla en del av biosféren! Dérfér samverkar vi i Ostra Vitterbranterna for att bevara, utveckla
och stédja lokalsamhdllets livskraft, natur och kulturarv samt kunskap och praktik — fér oss och
eftervdrlden!”

OVB bor ta fasta pa sina styrkor i landskapsbilden, den ”Bauerska” skogen, det vackra smabrutna
landskapet med alla vattendrag, de langa siktlinjerna och kulturhistorien. Detta passar val in i t ex
naturturism, som nationellt och globalt ar ett av besdksnaringens snabbast viaxande delomraden. En
levande landsbygd med framgangsrika foretag inom de grona naringarna forstarker denna
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profilering och erbjuder majligheter for lokala foretagare att bygga varumarken fér en lokal marknad
och for inkommande gaster.

Verksamheter och aktiviteter som pa ett eller annat satt hotar omradets grundldggande varden och
som kan riskera att devalvera hela omradets potential skall kritiskt granskas och om méjligt undvikas.
I en profil mot naturturism bor inte massturism med lagbudgetprofil, storskalig industrialisering eller
exploatering av tex vindkraft i stor skala prioriteras inom OVB. En del sddana verksamheter kan
sakert anpassas till helheten, andra bér man undvika. Det ar dock viktigt att man tar ett helhetsgrepp
sa att enskilda beslut inte resulterar i att omradets potential och langsikta utveckling permanent
undermineras. Enskilda beslut om exploatering kan vara motiverade, men en tillsammans kan
etableringar av gruvor, vindkraft mm forandra omradets viarden permanent.

Baserat p3 profilen fér OVB bor en marknadsplan och en mediastrategi utvecklas. Hur kommunicerar
vi de varden som finns? Vilka &r vara viktigaste malgrupper? Vilka kanaler skall vi anvanda for att na
dessa malgrupper? Hur skapar vi ett flode i kommunikationen och hur ser vi till att enskilda
aktiviteter bidar till den 6vergripande profileringen? Hur kan kommunen bidra till att OVB blir mer
kant?

Det ar viktigt att OVBs hemsida &r latt att hitta och att den inte uppfattas som en konkurrent till
andra hemsidor mm. Det tar l&ng tid innan OVB blir kint. Det finns ett behov av att systematiskt
linka samman olika aktérers hemsidor foér att skapa ett virtuellt OVB. Det ar bra om hemisdan &r
omsesidigt lankad till Destination Jénkoping, visingso.net, Granna Camping, Gyllene uttern mfl. Man
bér dock évervaga att utveckla OVBs hemsida till att vara en destinationssida med tex inspiration
fran www.sommenbygd.se for att 6ver tiden kunna samla erbjudanden och information om omradet.

Jonkopings kommun och Destination Jonkoping har bra hemsidor men malgrupperna éar flera och
darmed ocksa informationen och budskapen. Genom en utveckling av tex “att se och géra” med fler
flikar @n vandring, tex fiske, ridning, batuthyrning, golf, skidakning och genom lankning till en
utvidgad OVB sida skulle ett tydligare och starkare erbjudande 6ver tiden kunna uppnaés.

Det finns planer pa att utveckla ett Biosfarrum. Detta ar utrett i en separat forstudie. Detta skulle
kunna bidra till profileringen av omradet pa ett positivt satt, dels genom att bli en attraktion i sig,
dels genom att sprida kunskap om OVB. Att utveckla ndgot unikt tror vi ar helt nédvandigt, men man
bér dverviaga en central plats med OVBs geografiskt starkaste flode av befintliga besdkare. Av
forstudien framgar det manga bra tankar om verksamheter och nyttor som ett Biosfarrum skulle
kunna bidra med. Vi tror dock att man behover géra en fordjupad foérstudie av projektet for att
sakerstalla en tydlig utvecklingsplan med malsattning, drift och langsiktig finansiering.

OVB bér utreda om man kan séitta upp ”Bruna” skyltar ldngs de viktigaste vigarna som markerar att
OVB finns. Vi tror inte att dessa kommer att konkurrera med tex Turistvdgen eller Grevskapet utan
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kan komplettera och starka omradets profil som en attraktion. E4an ar ett ypperligt skylfénster for
hela OVB och det giller att skapa intresse och uppmarksamhet som vicker nyfikenhet foér nista resa
nar man passerar.

Vi tror ocksa det ar viktigt att utveckla informationsplatser langs E4an pa strategiskt valda platser dar
det redan finns ett flode av besokare. Detta kan vara Brahehus, Brunnstorp, Gyllene Uttern, mfl i
enlighet med studien om att etablera ett besdkscenter. Hir skall man kunna fa en éverblick av OVB.
Vad omradet &r och vad det kan erbjuda.

Det finns ett antal foreningar och andra aktorer som genomfor arligen aterkommande arrangemang
inom OVB. Har finns det mojlighet att skapa en ”kalender” med aktiviteter for hela OVB och som kan
marknadsféras av olika intressenter i OVB. Naringslivsféreningarna i Granna och Visingsé har tagit
initiativ till en samordning och detta kan utvecklas vidare (se utkast for 2014 i bilaga 3). Kalendern
med allman information om omradet kan ocksd marknadsforas genom tryckta material, sociala
medier och i andra media.

Omradet har internationella kvaliteter och det finns en internationell besdksnaring i omradet. Har
finns det mojlighet att marknadsféra omradet genom tex samverkan med Smalandsturism och
Destination Jonkoping, genom riktade kampanjer i samverkan med storre aktérer i omradet. Tex har
Gronklittgruppen etablerade natverk som man kan samarbeta kring. Under 2014 finns det en
utmarkt mojlighet att ocksd marknadsféra omradet som internationell besdksdestination d& OVB &r
vard for UNESCOs globala rad!

BYGG VIDARE PA BEFINTLIGA MARKNADER OCH STIMULERA INNOVATIVA NYETABLERINGAR

Det finns ett behov av att mer i detalj kartldgga vad OVB har att erbjuda som destination. Detta gors
lampligen genom att representanter fran naringslivet tillsammans med OVB inventerar vilka féretag
som erbjuder vad och under vilka tider pa aret. Det ar viktigt att kvalitetssdakra utbudet innan man
marknadsfér det ut mot kunderna. Genom samverkan kan OVB lyckas med att utveckla en
destination dar de enskilda delarna starker varandra till en mycket spannande och dynamisk helhet.
Ett bra exempel dr VM i polkagriskokning som har utvecklats och som skapar stor uppmarksamhet
bade lokalt och internationellt.

Vi ser manga mojligheter till att utveckla destinationen dels genom battre service som dppettider och
utbud dels genom att utveckla nya koncept och attraktioner. OVB behéver tydliggéra sina verkliga
unika varden —"unique selling points” och anvdanda dessa i en samlad marknadsforing.

Exempel pa aktiviteter som man kan skapa/bygga ar:

1. ”Matsafari” i OVB. Det finns ett matkluster bland annat genom Rudenstam och Vista kulle.
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2. Must/ciderprovning hos Rudenstams/Vista Kulle. Garna med servering av lokal mat
(catering?)

3. Kréaftpremiar i Granna/Visingso ute eller i stora talt. Tillsammans med restaurangerna? Jfr
restaurangernas dag i olika stader

4. Rédingens och Oringens dag i Granna/Visingso. Upplagg se Kraftfisket.

5. Mer kanot-/batuthyrning i Bunn, Oren och Vittern

6. Fiskecharter pa Vattern. Det finns men kan den byggas ut?

7. Mer marknadsféring av vandringar, cykling t ex med bekvdamt boende i Granna, Gyllene
Uttern etc. Satsning pa agroturism.

8. Allt kan marknadsforas som paket med/utan boende.

9. Visingso ar Sveriges vagga (en dem av i alla fall). Det borde ga att géra annu mer av det med
en “Kungavecka” pa Visingso (forlangd helg?), kanske i anslutning till tornerspelen eller som
en sasongsforlangning i maj eller september.

10. Traningslager infér Vatternrundan/Vasaloppet/Cykelvasan

11. Elmia har en arlig madssa med narproducerad mat. Kan massan utvecklas t ex med koppling
till det grona kluster som skapas dar? Har finns det ocksa potential att utveckla en massa
kopplat till VM i polkagriskokning och ta andelar fran de stora globala godismassorna i
Tyskland.

12. Kan det grona klustret utgéra basen i en ”science park” for
biosfaromraden/landsbygdsutveckling med utveckling av fler tillvaxt foretag
13. Involvera skolor och engagera eleverna

Fundera pa vad OVB kan gora i relation till det 6kande intresset av att vara aktiv/trdna pa sin
semester. Pa andra orter finns exempelvis vasaloppsanldggningar dit man kan aka for att trdna
skidakning. Kan man géra nagot liknande i relation till bade Vasaloppet och Vatternrundan?

IDENTIFIERA "DRAGLOK” INOM NARINGSLIVET

Inom OVB finns det ett antal etablerade och framgangsrika foretag som har starka intressen for
regionen och dess utveckling. Dessa foretag och organisationer har redan etablerade
marknadskanaler och etablerade samarbeten. Initiativ som skall framja utvecklingen av néaringslivet
bor i forsta hand involvera dessa for att skapa en snabbare tillvaxt och ringar pa vattnet genom att
andra aktorer kan ta del av deras framgangar.

Inom besbdksnaringen ar Hotell och camping féretagen med Granna Camping och Gronklittgruppen,
Hotell Gyllene Uttern, Visingsé Hotell och Konferens for att ndmna nagra motorer for att utveckla en
destination dar boende, mat och upplevelser samverkar. Verksamheterna har ofta olika malgrupper,
och tillsammans kan de bidra till att skapa en attraktiv destination i samverkan och stimulera 6vriga
naringar till att erbjuda ett rikt utbud av aktiviteter i samverkan. Det finns en stor potential att
utveckla olika koncept med omradets natur, kultur och historia.
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Néringslivsforingarna pa Visingsé och Grénna ar ocksd utmarka forum for att fortsatta utvecklingen
av destinationen och skapa samverkan mellan olika grupper av foretag. Som namnts finns det en
mangd olika aktiviteter och evenemang som bidrar pa ett positivt till omradets attraktivitet, men de
saknar i viss man en koordinerad och samlad marknadsféring och kommunikation. Har kan
Féreningen OVB pa ett positivt satt bidra genom samordning och gemensam marknadsféring.

Polkagriskokerierna ar ocksa en viktig motor for beséksnaringen i omradet. Sdger man Granna sa
kommer Polkagris snabbt upp som en synonym. WM dr ett spannande initiativ som dven skapar
internationell marknadsforing. Med en stark plattform och tradition borde det finns goda mojligheter
att vidareutveckla konfektyrindustrin och utveckla ett kluster med ett bredare sortiment. Det vore
ocksd spdnnande att se pa mdjligheten att stimulera en akademi eller ett samarbete med
utbildningsinstitutioner inom konditori och konfektyr for att ytterligare starka profilen och sdkra
innovation och utveckling av produkter av hog kvalitet och kanske med lokal producerade ravaror.

Inom de grona naringarna har LRF en viktig roll i utvecklingen. Vi tror det finns potential att utveckla
bade koéttproduktionen, mjolkproduktionen och kanske ocksa viss vaxtodling. Har bor man ta initiativ
till att genomfora en forstudie for att titta pa forutsattningarna for att etablera ett lokalt mejeri alt
en mejerilinje fér den lokala marknaden. Man bér ocksd samla kéttproducenter inom OVB for att se
pa mojligheten att erbjuda den lokala marknaden (handel och restauranger) kott fran gardar inom
OVB under ett gemensamt varumarke.

Nar det géller distribution av lokalproducerande livsmedel finns det idag ett par grossister i Rudu
grosshandel och i Mardskog och Lindqvist. Dessa har upparbetade kanaler till bade handel och
restaurangsektorn . Har finns det manga fordelar att tillsammans med dessa och lokala handlare
utveckla ett utvidgat och stabilt sortiment av produkter frdn omradet. OVB bor ta initiativ till att
grossister, handlare och producenter fér att utveckla en strategi fér 6kad lokalproduktion inom OVB.

Vi tror ocksd att féreningen OVB bor sdka samarbete med andra verksamheter som Huskvarna och
Kabe som kan ha intresse i att vara med och utveckla profilen i OVB. Ett medlemskap och ett
engagemang fran etablerade foretag som dessa kan pa manga satt bidra positivt till omradets
utveckling. OVB bor titta pa att utveckla ett naringslivsforum doér dessa medlemmar kan bidra till
utvecklingen.

SAKRA FRAMDRIFT OCH STIMULERA SAMARBETEN INOM OCH MELLAN SEKTORER

Tillse att strategin och genomférandeplanen ar tydlig, forankrad och att det finns ett dgarskap inom
foreningen OVB till genomférandet. Inkludera aktdrer med reella intressen fran bérjan, som kan vara
med och paverka innehallet i genomférandeprogrammet och skapa en "vi-kdnsla” pa ett brett plan.

Sida 46



Naringslivsstudie Biosfaromrade Ostra Vatterbranterna

Vi tror det &r nédvindigt att det den operativa organisationen i féreningen OVB stérks och att det
finns en projektledare som arbetar med naringslivsutveckling. Det ska vara en engagerad,
utvecklingsinriktad och driven person som ar programansvarig.

Att driva ett professionellt naringslivsarbete kraver resurser och finansieringen behéver |6sas. Haor
har Féreningen OVB en viktig roll dir programmet kan bidra till att mojliggéra finansiering av bred
naringslivsutveckling inom omradet. Féreningen OVB tillsammans med representanter for
naringslivet bor gora en undersokning av olika finansieringsmojligheter. Detta galler bade for
overgripande aktiviteter for foéreningen/programmet och for specifika initiativ/projekt mellan
enskilda aktorer i omradet. Man kan ocksa se pa mojligheten att fa ett stort antal foretag att bli
medlemmar i foreningen (500 kronor per ar). Vidare kan det finnas de som vill vara med och stédja
individuella projekt.

Naringslivet 4r en av motorerna i utvecklingen av OVB. Med ett positivt foretagsklimat skapas
moijligheter for nya aktorer att etablera sig, och befintliga att utvecklas. Naringslivet bidrar till
ekonomisk aktivitet och sysselsadttning i ndromradet. Det ska vara roligt och ”"1att” att driva foretag i
OVB. Har kan ocksa féreningen OVB spela en avgdrande roll genom att frimja ett positivt samarbete
mellan foretag och myndigheter samt bidra till att utveckla stodfunktioner, samverkansgrupper,
erfarenhetsutbyte och lanka konsulttjanster till intresserade aktorer.

Vi rekommenderar att OVB s6éker samarbete med ett antal av de mer etablerade aktérerna i omradet
och tillsammans med dessa inleder en process som mynnar ut i en évergripande strategi fér OVB.
N&gra av de foéretag och organisationer som OVB bor séka samarbete med inkluderar Grinna
Camping, Gyllene Uttern, Visingso Hotell och Konferens, Amalias Hus, Polkagrisféretagen,
Rudenstams, Granna Naringsliv, Foretagarna pa Visingsd, Destination Jonkdping, Smalandsturism
m.fl. Tillsammans bér man uppratta en tydlig uppféljningsmodell for genomférandeprogrammet som
innehaller tydliga mal och matbara indikatorer.

SAMARBETA MED UTBILDNINGSSTALLEN FOR ATT FRAMJA HALLBARHET OCH ENTREPRENORSKAP

Samarbete boér sokas med Hogskolan i Jonkdping och andra utbildningsstdllen for att framja
omradets profil och utveckling. Vi tror att utbildningskomponenten inom biosfarsprogrammet ar
central fér omradets profilering och utveckling. Ett ndra samarbete med grundskolor och gymnasier
for att utveckla kunskapen om omradet ar viktig. Vidare tror vi det vore mycket bra om man kan
initiera samarbeten med Braheskolan och/eller med hégskolan for att erbjuda mer férdjupade kurser
eller till och med utbildningar med fokus pa hallbar utveckling, besdksnaringen och de grona
naringarna.

Det vore ocksa spannande om man kunde utveckla ett samarbete med hogskolan i Jonkodping kring
entreprenorskap och kanske mobilisera riskkapital inom Biosfarsomradet med tillhérande
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inkubatorverksamhet for att framja fler entreprenérer eller for att hjilpa foretag som har
tillvaxtpotential.

Vi foreslar ocksd att man tillsammans med tex Handelshogskolan forsoker initiera ett antal
magisteruppsatser och garna dven ett antal doktorandtjanster som fokuserar pa naringslivsutveckling
inom OVB. Det finns manga spiannande omraden att studera fér att frimja entreprendrskap,
destinationsutveckling, lokalproduktion mm.
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BILAGA 1 EXEMPEL PA SAMVERKAN INOM NARINGSLIVET

| december 2013 hade Granna och Visingsd Naringslivsforeningar ett gemensamt mote. Ambitionen
ar att arbeta mer tillsammans inom Grevskapet, dar det ar mojligt. Visings6 berattade om det
pagaende Leader-projektet. Malen ar att bl.a. 6ka besoksfrekvensen till 6n, hitta fler entreprendrer
samt bidra till att besdkarna kanner sig valkomna och far den service de forvantar sig.

Fyra huvudpunkter togs upp: Utvardering av 2013, storre evenemang 2014, eventuellt gemensam
marknadsforing, kontakter mellan ansvariga for evenemang, attraktioner samt service.

Grevskapskortet “kordes” forsta aret och bér marknadsforas lite annorlunda och mer aktivt. Viktigt
att all personal som jobbar med attraktioner, service, restauranger m.m. har god kdnnedom om
kortet. | dvrigt verkar evenemangen fungerat val bade i Granna och pa Visingsé. Hur kan ett okat
samarbete ske mellan evenemangen, attraktionerna samt servicefunktioner forstarkas? Naturligtvis
ar Grevskapskortet ett mycket viktigt instrument, informationen bor hela tiden uppdateras helst
webbaserat sa alla berorda har aktuell information. Soka gemensam marknadsforing, aktuell
information pa anslagstavlor pa farjan, hamnarna samt city/centrum. Komma Gverens om att Granna
och Visingso har 6ppet maj—september.

Lampliga marknadskanaler ar den sk Hallpressen med Granna Tidning som kommer ut i maj. | det
paketet ingar fyra annonser under juli manad. Grevskapskortet, Smalands Turism, Destination
Jonkoping, Appar, Magasin (samarbete med Gronklittsgruppen). pressinformation, aktiv kontakt med
researrangorer, broschyrer.

En person fran varje Naringslivsforeningen samarbetar och koordinerar. Planer finns pa en
gemensam kickoff varen 2014 tillsammans med Destination JonkOping. Parterna undersoker
mojligheten att starta en intern webbsida dar aktuell information finns tillganglig.

Varumarket "Grevskapet” diskuterades. Motet enades om att jobba vidare med detta som ett
paraplynamn dar man pa sikt kan “hédnga pa” flera omraden i ndromradet.

Det presenterades ett forslag om samarbete med ett Magasin "Granna — Visingsd Aret Runt” som
bygger pa annonser och redaktionell text. Ett 32 sidors Magasin i A4 format. Produceras i 100 000
exemplar och distribueras genom postutskick, turistbyraer, turistknytpunkter. Utgivning fran och
med mars manad 2014. Annonsmedia Vast kommer att kontakta samtliga intressenter. Man betonar
att det bygger mycket pa att Grénna och Visingsé ”haller 6ppet”
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BILAGA 2 EXEMPEL PA PROGRAM FOR GREVSKAPET 2014

Evenemang Grevskapet 2014

* Familjedagen 3maj
* LillaVM i fotboll 23-25 maj (distriktslag)
* Dans Eklunden 21 juni

* Teater "kungamordet”  20-27 juli
* Obergs (gammeltraktorn 3 maj, mopedtraff 14 juni, veterandag 19 juli)

* Konstrundan 8 — 10 augusti

* Tornerspelen 16 - 17 augusti

* Skordefesten 20— 21 september

* Allsdngen 6/7,13/7, 20/7 och 27/7
* Sunny Stand up 19 juli (Granna hamn)

* Bluegrassfestival 16 augusti

* Candy Championship 9 augusti

* Andréedagarna 11-13juli

* Rottledagen 4 maj

* Granna marknad 9 juli (hamnallén)
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